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Oz

Insanoglu varoldugundan bu yana, gorsel ile iliskisinin varhig, tarihsel kamtlarla cesitli kaynaklarda
goriilmektedir. Ozellikle Sanayi Devrimi ile yasanan sosyo-kiiltiirel déniigiim ve modernlesme siireci
icerisinde, gorsel nesnelerin somut olarak cesitlenmesi, nesnenin farkl formlarda yeniden tasarlanma
ihtiyacini beraberinde getirmistir. Bu anlamda insan dogasinda gérme ile baglayan, kiiltiirel olgularla
biitiinlesik gorsel kiiltiir driinleri, tasarim ile i¢ ice ge¢mistir. Arastirma, gorsel kiiltiiriin ortaya cikisi
ve cesitlenmesi, teknolojiye paralel olarak gelisim ve yayilma alani bulmasi, tasarim iriinlerinin gorsel
olarak etkilenmesi siireclerinin elestirel olarak incelenmesi amaciyla olusturulmustur. Tasarim kiiltiiriiniin
dogasi geregi insanin gelisimi ve kiiltiirel olaylarin dayandigi temel noktalar esas alindigindan, arastirma
yontemi olarak nitel arastirma modeli kullanilmigtir. Arastirma, antropoloji temelinde kiiltiirel olgularin
degerlendirilmesi merkeze alinarak olugturulmustur. Bu epistemolojik doniigiim icinde ele alinan arastirma
konusu, literatiire ve kavramlarin dogdugu séylemlere odaklandigindan dokiiman analizi yapilmstir.
Arastirma, tasarim alaninda gelisme ve yeniliklerin cesitlenecegi dogrultusunda, tasarim alaninda gorsel
olana odaklandigindan ve agiimlari konusunun siirdiiriilebilirligi bakimindan 6nem tasimaktadir.
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REFLECTION OF VISUAL CULTURE ON DESIGN AS A CULTURAL
FORM AND DESIGN CULTURE

Abstract

The relationship between humans and the visual has been evident throughout history, notably during
the Industrial Revolution and subsequent socio-cultural transformations. The diversification of visual
objects necessitated their redesign in various forms. Visual culture products, rooted in human nature and
intertwined with cultural phenomena, have become integral to design. This research critically examines the
emergence and diversification of visual culture, its parallel development with technology, and its impact on
design processes. Using a qualitative research model based on design culture’s inherent nature, the study
focuses on key points in human development and cultural events, evaluating cultural phenomena through
an anthropological lens. Centered on the epistemological transformation, the research, delving into the
origins of literature and concepts, employs document analysis. Given its emphasis on the visual aspects
in design, this research is important for the sustainable development and diversification of innovations in
the design domain.
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GiRiS

Goérselin kullanimi, insanlik tarihinin en eski kaynaklarina kadar uzanan seriive-
ni kapsamaktadir. ilk érneklerinin Laxraux Magaras’ndaki hayvan tasvirlerin-
den giiniimiiz érneklerine evrilmesi, insanin gevresine bagli olarak gelisimi ile
siki bir iliski icerisindedir. Gormek ve bakmak tizerine kurgulanmis, imgelerin
diinyasini anlamaya odaklanan gorsel kdiltiir kuramlari, gérsel olanin anlasiima-
si kadar insanin ylzyillar icerisinde degisen algi evrenini de anlamaya yénelt-
mektedir. Giinliik yasamda sik¢a karsilasilan pek cok nesnenin karsiligi olan
tasarimlar, estetik islevlerinin yani sira farkli anlamlar ve kodlar tasimaktadir.
Elestirel kuramla iliskili olan bu anlamlar, toplumu ve bireyi sekillendiren bir
glice sahiptir. Barnard (2002), bu durumu gérsellerin ideolojileri elestirmek
ya da ideolojilere direnmek ya da yeni ideolojiler yaratmak gibi amaclarla kul-
lanilabilecegini belirtmistir. Bu nedenle arastirma, ilk olarak gérsel kdiltiiriin
gelisimi ve elestirisine odaklanmaktadir. Bu baglamda gérsel kdiltiiriin nesne ile
olan iliskisi ve kdiltiirel bicim olarak tasarimla ilgili sinirlamalari aciga cikariima-
ya calisilmistir. ikinci olarak tasarim kiiltiirii kavraminin, gérsel kiiltiiriin yerini
almasina yol acabilecek kosullari gerekcelendirilerek kapsadigi alanlar lizerin-
de durulmustur. Son olarak tasarim kiltlriiniin nasil siirdiiriilebilecegine iliskin
kavramsal olarak 6nerilerde bulunmaktadir.

YONTEM

Arastirma, gorsel kiiltliriin kuramsal temellerine dayanan kiiltiirel olgular cer-
cevesinde incelenerek, kiiltiirel bicimlerinin tasarima yansimasina bagli olarak
gelistirilmis olup, algi ve olaylarin gergekgi ve bitiinciil bir bakis agisiyla ele
alinmasina dayandigindan, nitel arastirma yontemlerinden literatiir taramasi
veri toplama yontemi kullanilmistir. Literatiir taramasi, arastiriimak istenilen
olgu hakkinda bilgi iceren materyallere bagl olarak analiz yapmaya dayanmak-
tadir (Yildinm, Simsek, 2011: 221). Bu amacla arastirmanin dogasina uygun
olarak segilen bu veri toplama yontemi kapsaminda, konuyla ilgili alan yazin
taranmistir; ulusal ve uluslararasi yayinlar, dergiler ve makaleler incelenerek
bu yazili materyaller kronolojik olarak siniflandirilmis ve derinlemesine arasti-
rilmistir. Arastirmada kullanilan yéntemlerde, arastirma ve yayin etigine uygun
hareket edilmistir.

BULGULAR

Ulusal ve uluslararasi baglamda, gorsel kiiltiir ve kiiltlirel tasarim bicimlerinin
kuramsal temelleri arastirilarak tasarim kdiltiiriine etkileri, yazili kaynaklardan
elde edilen bulgular cercevesinde, elestirel bir bakis acisi ile ele alinarak detay-
landiriimistir. Bu arastirma kapsaminda gorsel kiltiiriin tasarimlarla olan iliskisi
incelenerek tasarimin kiiltiir ile olan bagi aciklanmaya calisiimistir.



Gorsel Kiiltiir ve Tasarim Kiiltiiri Diyalektigi

Gorsel kdiltiir, cesitli kiltiir 6gelerini biinyesinde barindiran psikoloji, antro-
poloji, sanat ve felsefe gibi insan dogasina yénelik konulari arastiran temel
alanlarla iligkili, disiplinlerarasi bir alan olarak giindeme gelmektedir. Kiiltiirel
temellerin dayandigi toplumun bir parcasi olarak insanin; ahlak, inang, sanat,
yasam bicimleri ve aliskanliklarini iceren bir yapida olmasi nedeniyle pek cok
alan ile iliski icerisindedir (Tylor, 1871: I). Bu nedenle I8. yiizyilin sonlarinda
Sanayi Devrimi’nin etkisiyle kiltiir kavrami cogulcu bir yapiya sahip olmus-
tur (Williams, 2017: I1). Bu yapi siirekli gelisen toplumun kosullarina bagli
olarak kendini yenilemektedir. Dolayisiyla sinirlandiriimis tek bir kdiltlir tanimi
olmadigi gibi, gorsel kiiltiiriin sinirlarinin belirlenmesi de oldukga gligtiir. En
genis anlamiyla, gorsel kdiltiir; tim kiltlr ve toplum diizeylerine hitap eden bir
gorinirliik rejimi olarak tanimlanmaktadir (Bryson, 2003: 230). Tavin (2009),
gorsel kiiltliru cesitli teknolojiler tarafindan elde edilen gériintiilerin ve imge-
lerin insan deneyimlerini etkilemesi olarak ifade etmektedir. Banard (2002),
gorsel kiiltiiri gorsel olan ve kiltiirel olan olarak iki baglamda agiklarken “gor-
sel olan, insanlar tarafindan Uretilen, yorumlanan ve meydana getirilen islevsel,
iletisimsel ve estetik bir amaci olan” seklinde agiklamaktadir. Mitchell (2002)
ise, gorsel kiiltlirii gorselin sosyal yapilanmasi seklinde ifade ederek, kdiltiiriin
sosyal yapisina dikkat cekmektedir. Bu baglamda gorsel kiiltlir tanimlamalar
ve aciklamalarinin ortak yonti, gorsel olana dayanmasi ve birey ya da toplum
icin Urettigi anlamlara odaklanmasi oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla gorsel
kiiltiir olarak adlandirilan alanin; gérsel deneyimin insa edildigi kuramlar, nes-
neler, uygulamalar, degerler ve inanglar sistemi olan bir calisma alani oldugu
ortaya konulmustur. Bu anlamda kiiltiirel alanda gérsel olanin 6nem kazanma-
sl, gorintiilerin artarak cesitlenmesi gorsel kiiltliriin kapsadig alani genislet-
mektedir.

Modern toplumun getirdigi teknoloji ile i¢ ice olan toplumlar, siirekli tretilen
imajlara bagli olarak gorsel kiiltiiriin etkisi altindadir. Gérsel kiiltiiriin imgeler
egemenligindeki yiikselisi, g6z merkezli toplumlarin olusmasina neden olmus-
tur (Parsa, 2007: 6). Mirzoeff (1999)’e gore, gorsel kiiltiir yasamin tamamidir
ve gorsellesmis insan deneyimlerine dayanmaktadir. Duncum (2001) ise, gor-
sel kiltiire gecisin cagdas kiiltlirel yasamdaki gelismelerin sonucu oldugunu
belirtmektedir. Dolayisiyla toplumsal olaylardan etkilenen kiiltiir temelli bir
alan olarak gorsel kiiltlir, hem toplumu etkileyen hem de toplumdan etkilenen
bir yapidadir.

Gorsel kiiltiir, gorsel ile izleyici arasindaki etkilesime bagl olarak, tarihsel siirec
icerisinde gelismistir. S6zIu kiltiiriin agirhikl olarak kullanildigi edebi donem ile
gorsel kiiltiir donemi arasinda net bir ayrim bulunmamaktadir. Ancak gorsel



sunum bicimleri, gesitli tarihsel doniim noktalarinda farkli bicimlerde ortaya
¢tkmaktadir. Mitchell (2002) gorsel kiiltlir cagini, gorselin siradan hale geldigi
ve giinliik yasantimizda her alanda karsimiza cikabilen bir sey oldugu seklinde
ifade etmektedir. Diger bir gorisiin savunuculari ise, gorseli kiltiirel Giretim
aginin bir parcasi olarak kabul etmektedir (Tavin, 2004: 3). Dolayisiyla her iki
goris icin de gorsel kiltlr, gorseller ve onlarin anlamlari ile ilgili gorme ve bak-
ma pratigine dayali bir olgu olarak ortaya cikmaktadir. Gorselde kiiltiirel olu-
sum ve temsilin izlerinin goriilmesi nedeniyle goriintlilerle, resimlerle, gorsel
olanla ilgilenmektedir. Bu durumda temsiller, gériilenin ve izleyicilerin Uretilen
nesne ve tilketen 6zne olarak gérme pratikleri arasindaki iliskiye odaklanmak-
tadir. Gérme, bakma bicimleri; bakis ve semiyotik ile iliskili imgenin okunmasi
tizerine egilmektedir.

Cagdas tasarim ve gorsel kiiltiiriin kapsadigi evren incelendikce, kapsadig
alan genisletilmistir. Onceleri sadece resimsel diizlemler iizerine, Rénesans
resminin ya da Barok sanatinin gérsellerine odaklanan, izleyici ve gorsel ara-
sindaki diyalektige dikkat ceken belirli bir donem resminin gorsel olgularini
iceren arastirmalar, cagdas tasarim anlayisi cercevesinde medya, fotograf gibi
gorsellerle iliskili pek cok alana yayilmistir. Giindelik yasamda, tasarimin her
alanda yayginlasmasi, gérsel degerlerin yattigi zemini genisletmistir. Bu anlam-
da kdiltiir artik Gc boyutludur, gorsel ya da metinsel oldugu kadar dokunsaldir,
etrafimizdadir ve temsil olarak yasamin icerisindedir (Lash, 2001: 149). Ayrica
toplum tabanli olarak gelismeye devam etmektedir. Dolayisiyla sahip oldugu
bilgi, yeniden islenmektedir. Bu nedenle kiiltiir, artik sadece gorsel kdiltiiriin
mesajlari ilettigi bir anlati tiirti degildir. Bunun yerine, bilgiyi formiile eden, bi-
cimlendiren, kanalize eden, dagitan bir forma biiriinmistir (Julier, 2006: 60).
Bu anlamda kiiltiirel bir tasarim, sadece gorseller yaratilmasindan daha fazla-
sini icermektedir.

Gorsel kiiltiiriin donemsel olarak gelisimi, modernitenin bilissel seriiveninin
sonucu olarak goérselin agirlik kazanmasiyla gerceklesmistir. Sanayi devrimi si-
rasinda, kitlesel tiliketici pazarlarinin ve kentlesmenin etkisiyle imgelerin ¢o-
galmasi, modern toplumun temel 6zelliklerinden biri haline gelmistir. Tasarim
agisindan bakildiginda, Uriin ve hizmetlerin reklamini yapmak, kitlelerin lize-
rinde etki uyandirmak icin daha bilincli bir sekilde gérsellesmeyi gerektirmistir.
Bliylik magazalarin, katalog alisverisinin, kitle turizminin ve eglence sektérii-
niin biiylimesi, gorsel deneyimin tasarlanmasi ve olumlu etki uyandirmasina
baglanmistir. Ozellikle film, animasyon, fotograf gibi alanlarda daha genis kitle-
lere yayilma imkani bulmustur.

Giderek artan bir sekilde iretilen tasarimlar, geleneksel bicimde sadece es-
tetik temelde ortaya ¢tkmamaktadir. Bunun yerine bicim, kodlama ve izleyici



kitlesiyle etkili iletisimi benimseyerek Uretilen bir tasarim siirecine dayanmak-
tadir. Modern kapitalizmin, nesneleri metalastirmak icin gorsel hale getirme
zorunlulugu sonucu tasarimlar, gérsel olarak estetik hale getirilmistir. Bu an-
lamda tasarimda gorseller, izleyicinin pasiflestirilerek ikna edici bir verimlilik
alinmasi icin tasarlanmaktadir. Ozellikle 1990’larda ortaya cikan bir dizi tekno-
loji, izleyen ve izlenen arasindaki iliskiyi etkilemistir. Sanal gerceklik fikri, gérsel
kiiltiiriin tekrar degerlendirilmesi ve izleyici ile nesne arasindaki baglantilarin,
yeniden kurulmasini zorunlu kilmistir. Tasarim kdiltlriiniin yeni kosullarinda bi-
lis, gorsel oldugu kadar uzamsal ve zamansal hale gelmistir. Sinirli iki boyutlu
temsil alani yerine, etkilesimli diizlemler kullanilmasi, nesne ile karsilasma sii-
recini biling icin daha karmasik hale getirmistir. Ayni gorsel bilgi, bircok plat-
form araciligiyla Uretilebilir ve yayilabilir hale gelmistir. Akilli telefonlar, sosyal
medya platformlari, aninda ve canli iletisimin saglandigi uygulamalar, gérselin
bicimsel olarak iretilmesini nesne baglaminda cesitlendirmistir. Bu nedenle
gorsel kiltiir temelinde gelistirilen arastirmalar da giderek artarak cesitlen-
mektedir. Gorsel kdiltiir imgelerin anlamlarini kesfetmeye yénelik, nesne ile
bireysel izleyici arasindaki bagi, iiretilen nesne ve tiiketen 6zne diyaloguyla
iliskilidir. Gorme, bakma bicimleri, imgenin okunmasi merkeze alinmistir. Boy-
lece tasarimin her yerde artan yayginligi, gérsel degerlerin zeminini genislete-
bilmektedir.

Gorsel kiiltiire dayal arastirmalarin artarak akademik bir disiplin olarak be-
nimsenmesi, temel ilgi alani izleyici ve izlenen arasindaki iliskinin arastiriima-
sina dayanmaktadir (Julier, 2006: 64). Gorsel kiilttiriin imgelerdeki ve maddi
kiiltiir unsurlarindaki etkisi g6z 6niine alindiginda, teorik olarak tasarim kiilti-
ri icerisinde yer almaktadir. Gérsel kiiltiir artik liniversitelerin sanat ve tasarim
ile iliski programlari icerisinde akademik bir disiplin olarak ele alinmaktadir.
Gorsel kiiltiir, popiiler kiiltiir calismalarinin artmasi, tasarim tarihinin yiikse-
lisiyle paralel olarak gelismistir. Bu anlamda kiiltiir artik {ic boyutlu, gérsel ya
da metinsel oldugu kadar temsil olarak karsimiza cikabilmektedir. Kiiltiiriin
bicimsel olarak iiretilmesi, gérsel kiiltiiriin mesajlari ilettigi temsil ve anlati kiil-
tlirii olmaktan 6te bilgiyi formiile eden, bicimlendiren ve dagitan bir form ka-
zanmistir. Bu nedenle tasarim ile iligkili, gérsel eserler yaratmaktan daha fazlasi
olarak goriilmektedir.

Gorsel kdiltiir ve tasarim kdiltiiriiniin tarihsel ve sosyolojik temellere dayan-
masi, bir dizi anlamlandirma sistemi olarak kdiltiirel 6gelere dikkat cekmek-
tedir. Bir anlamlandirma sistemi icinde, maddi gercgekligi olan belirli bir nes-
nenin analiz edilmesi ve onun gorsel bir ifade araci olarak tanimlanmasi, bizi
nesnelerin belirli kodlar tasidigi veya nesnelerin kendilerinin farkl ama kesisen
veya (st Uste binen kodlar oldugu 6nermesine gétiirmektedir. Burada ilk nok-
ta gostergebilim ya da anlambilim gibi dil temelli bir analiz ile nesneler arasin-



daki iligkinin bigimsel olarak ¢oziimlenmesi sekilde olmalidir. Ornegin; Frank
O. Gehry’nin Bilboa’daki Guggenheim Miizesi igin yaptigi tasarim, bir konum
tizerinde sembolik bir deger olusturmak icin kullanilmistir (Goérsel 1). Tasarim-
cinin, tasarlama siirecinde kdiltiirel olgulara dayanan kodlari degerlendirerek
tasarlama siirecine yansittig sdylenebilir.

Gorsel I. Frank O. Gehry, Guggenheim Miizesi, 1997, Bilbao Spain

Gehry’nin tasariminda, marka kimligi olan, insanlarin tanidigi ve asina oldugu
bir deger yaratmak istemistir (Smith, 2006: 26). Guggenheim’in tasariminda
on plana gikan, belirli bir degeri olan, taninirligi ile bilinen tasarimin, asina olma
ve glivenirlik duygusuyla insanlarin ziyaret ettigi yapiya donilismesidir.

Tasarim Kultiiri ve Elestirisi

Tasarim kiiltliriiniin ortaya cikisi, yirminci yiizyilin sonlarinda tasarim UGretimi-
nin ve tiiketiminin kitlesellesmesine paralel olarak gelismistir. Ozellikle 1990’l:
yillardan sonra tasarimin; deger yaratma, ifade etme, bilgi dolasimini yapilan-
dirma ve giinllik pratikleri sekillendirme rolii tistlendigi bir degisim yasanmistir.
Bu dénemin sonucu ve 6nemli bir ifadesi olarak, tasarim; kiiltiiriin yapilandir-
ma ve coklu baglamsal anlamda ele alinmasini gerekli kilarak tasarimin nasil uy-
gulandigina iliskin bicimsel 6zlerini ve toplumsal konumunu ifade etmektedir.
Dolayisiyla tasarim tarihi, tasarim calismalari ve tasarim arastirmasinin yéntem
ve uygulamalarini sentezleyerek tasarimin cagdas sorunsallarini ve sosyal an-
lamlarini ele alan kavramsal bir ¢erceve sunmaktadir. Julier (2006), tasarim
kdiltiiriing, tasarim diistincesinin daha az bigimcilik daha fazla kdiltlirel aracilik



insa ettigi seklinde belirtmistir. Gorsel kiiltlirden farkli olarak, 6zneyi imgelerle
bogulmus gézlemci konumunun 6tesine gegmeye zorlamaktadir. Bu nedenle
tasarimin sosyal boyutunun sorgulanmasi bilgi akislarini ve baglantilarin arala-
rindaki bosluklari ortaya cikaran ve analiz eden bir sisteme odaklanmaktadir.
Ayrica tasarim pratiginde, yeni tutumlar, yaklasimlar ve siirecler lreten bir
tutum sergilemektedir.

Tasarim alani ekonomi, psikoloji, sosyoloji, estetik gibi pek cok yaklasim so-
rununa ¢éziim bulmak icin kullanilmaktadir. islev gereksiniminin yani sira
tasarimcl, kullanici ya da izleyici deneyimini goéz oniine almaktadir. Tasarim
sembollerinin kullanilmasinda, kullanici ya da izleyici deneyimini artirmak igin
yararlanilmaktadir. Bu amagla kullanilan tasarim sembolleri, toplumdan toplu-
ma ya da ayni toplum icindeki kiiclik gruplara gére degismektedir. Dolayisiyla
ayni kdltiire ait alt kltlrlerin estetik ve tasarim sembolleri farklik gostere-
bilmektedir. Ornegin; Cin'de giineydeki insanlarin daha parlak renkleri tercih
ederken kuzeydeki insanlar daha yumusak renkleri tercih etmektedir (Marcus,
2005: 6). Bu durum ayni kiiltiire ait farkl alt kiltiirlerin kiiltiirel 6gelere yakla-
simindan kaynaklanmaktadir.

Tasarimin kiiltlr ile iliskisi; televizyon, kisisel bilgisayarlar, internet gibi alici
ve gonderici kanallarinin oldugu medya kavramina dayanarak kiiresel dlcekte
artmistir (McLuhan, Fiore, 1967: 16). Kiiresellesmenin etkileri, giderek daha
belirgin hale gelmektedir. Tasarimda kiiresellesme, cokuluslu tasarimlar ve kit-
le iletisim araclarinin etkisiyle kiiltiirlerin homojenligi giderek artmaktadir. Bu
anlamda bazi toplumlar, kiiresellesmeyi benimserken bazilari kiiresellesmenin
karsisinda ulusal kiiltiirlerini korumaya calismaktadir. Ayrica tasarimin icerisin-
de kiiresellesmenin 6n plana gikarilmasi, bireysel kullanici ya da tiiketici igin
her zaman tercih edilen bir durum degildir. Ornegin, Samsung Design tarafin-
dan yirdtilen bir calismada, diinyanin farkli yerlerindeki kullanicilarin standart
tasarimlara sahip, herkese uyan Uriinleri tercih etmek istemedigi belirtilmistir
(Delaney vd., 2002: 47). Bireysel kullanicilarin cok cesitli boyut, sekil, renk,
malzeme ve 6zellik talep etmesi sonucu ve bu 6zellikler tasarimlarda goz onii-
ne alinan 6nemli bir faktor haline gelmistir (Moalosi vd., 2010: 176). Bu neden-
le tasarimcilar, bireysel istek ve ihtiyaclari en iyi sekilde karsilamak icin kiiltlire
ait degerleri de g6z 6niine almalidirlar.

Kiiltiiriin vazgecilmez parcalarindan biri olan tasarim sembolleri, tasarim faa-
liyetlerinde varhigini siirdirmekte ve gelismektedir. Somut tasarim calismala-
r aracihgiyla tasarim sembolleri siirekli cesitlenmektedir (Ning, Liang, 2006:
2).Gorsel yonelimli kiiresel iletisimle birlikte, simgelerin kullaniminin hizla art-
masina bagli olarak s6zel olani gérselle degistirme egilimi artmistir (Shen vd.,
2006: 824). Bu anlamda tasarimin pek cok alaninda tasarimlar siirekli giin-



cellenmistir. Ornegin; Nike markasi 1996 yilinda adini kullanmak yerine logo
kullanimina yonelmistir ve onu Pepsi, Renault, Shell gibi sirketler izlemistir
(Gorsel 2-3).

Gorsel 2. Nike Logosu, 1985

Gorsel 3. Nike Logosu, 1996

Tasarimda gorsel olanin artmasinin amaci, bir kullanici tarafindan kullanilan bir
nesne ya da sistem uretmektir (Erlhoff, Marshall, 2008: 12). Bu amacla tasa-
rimcinin roli, tasariminda bir deger yaratmaktir. Dolayisiyla bu deger, bir ticari
amacin yani sira sosyal, kiiltiirel, islevsel, politik ve sembolik degerleri de icer-
mektedir. Yeni tasarimlarin bigimlerinin yaratilmasi, ayni zamanda bunlarin de-
gerinin artirilmasini da saglamaktadir. Bu nedenle tasarim siirecini ve tasarim-
ciy1 yénlendiren bu siireg, alimlamanin tasarim eylemi acisindan incelenmesini
gerektirmistir. Burada tasarimcinin rolli sadece maddi bir iriine, estetik 6zel-
lik kazandirmak degil ona bir deger katmaktir. Bunun en goriinen tarafi ticari
degerdir; ancak bunun disinda sosyal, kiiltlirel, cevresel politik ve sembolik
degerleri de icerebilmelidir. Kiiltiirel bir bicim olarak tasarim, yeni Uriinlerin
ve iirlin bicimlerinin olusturulmasini ve ayni zamanda bunlarin degerlerinin ar-
tirilmasini icerir. Dolayisiyla tasarimin geleneksel anlamda islevselciligin iddia
ettigi, nesnenin aragsalligi zemininde degerlendirilmemektedir. Bunun yerine
nesnenin simgesel degeri, toplumsal cercevede bir karaktere sahiptir ve bu



deger dogrudan tretim anina degil kullanim ve tiiketim anina odaklanmaktadir
(Pizzocaro, 2019: 256). Burada tasarimcinin amaci, bu iligkilerin tasarimin ire-
tim ve tiiketimindeki uygulamalar yoluyla nasil somutlastirildigini kesfetmektir.

Tasarimcilar tutarli ve eksiksiz tasarim ¢éziimleri yaratmak igin triin, grafik,
mekan tasarimi gibi pek ¢ok tasarimin bir arada entegrasyonu disipinlerarasi
bir alan yaratmaktadir. Bu anlamda markalasma, cagdas tasarim kdiltiiriiniin
cok boyutlu yapisinin sadece bir yoniini géstermektedir. Tasarimcinin kisisel
deneyimi, tasarim calismalarini etkileyecek énemli faktérlerden biridir. Orne-
gin Alman tasarimi, inceligi ve keskinligi ile tnliidiir. BENZ markasinin tasa-
rim anlayisi Alman tasariminin sembolii haline gelmistir (Gorsel 4). Baska bir
ornekle, Japon elektronik Uriinleri ince ve akilli tasarimlari ile bilinmektedir
(Gorsel 5). Japonya bu anlamda tasarimi kendisine ilke edinen bir Gretim Ulkesi
haline gelmistir ya da italya coskulu tasarimlari ve nesilden nesile aktarilan el
isciligi tasarimlariyla dikkat cekmektedir (Ning, Liang, 2006: 2). Bu anlamda
ayni tasarim, kiiltiirli iceren 6zel tasarim sembolleriyle farkli bir sisteme sahip-
tir. Bu sistemler birbirinden goriiniim, renk, malzeme gibi bicimsel 6zellikleri
ve tasidiklari anlamlar ile ayrilmaktadir.

Mercedes-Benz

Gorsel 4. Mercedes Benz Logo Design, 201 |

Gorsel 5. Sony Walkman'in orijinal modeli, 1979



Tasarim ve kiiltiir arasindaki baglantilar, uygarliklarin nesneleri doniistiirmesi
sonucu ve bu nesnelerdeki somutlasan kiiltlirel 6geler araciligiyla sosyal ant-
ropoloji alaninda incelenmesiyle belirgin hale gelmistir. Ciinki bir toplumun
tasarlanan Urinlerini incelemek, o toplumun kiiltiirel durumunu ve insanlarin
yasamlarini, egitimlerini, ihtiyaclarini, isteklerini ortaya cikarmaktadir. Bu an-
lamda tasarim, hem toplumun aynasi hem de degisimlerini yansitan bir maddi
kiilttir araci olarak goriildiigiinden, ylizyillar boyunca pek cok tarihsel kirilma
noktasini yansitmaktadir. Tasarim, kdiltiirli degistiren ve ondan beslenen bir
yapidadir. Ornegin; kiiltiirel inanclarin ve sosyal uygulamalarin, bir tiriinle iligki
kurma yollarini belirleyen anlam cerceveleri olusturdugu ve bunu giiclendirdigi
disiinilmektedir (Press, Cooper, 2003: 25). Bu kiiltiirel cerceveler insanlarin
tasarima yaklagimini belirlemektedir. Uriine anlam veren ve tasarimlarin kul-
lanildig: ritiielleri ve genellikle bunlarin bigim ve islevlerine yansiyan degerleri
kiiltirden beslenmektedir (Moalosi vd., 2010: 176). Tasarimcilarin, kiiltiirel
degerleri dikkate almasi kullanicilarin davranislarini ve tutumlarini sekillen-
dirmeye yardimci olmaktadir. Tasarlama siirecinde, kullanicilarin degerlerinin
dikkate alinmadigi tasarimlar bu anlamda ilgi cekici olmayabilmektedir (Moa-
losi vd., 2010: 177).

Tasarim, kiiltiirel degerlerin tasarim siirecine dahil edilmesiyle kidiltiirle iliski-
lendirilebilir. Kiiltiirel degerler, insanlarin toplum icin yasayis bicimini sekillen-
dirmektedir. Bu kiiltiirel degerler tasarimlarda somutlasarak insanlarin toplum
icindeki davranislarini diizenlemede rol oynamaktadir. Tasarimlar araciligiyla
Uriinlere entegre edilen kiiltiirel degerler, kullanicilara kdiltiirel kimliklerini
vermektedir. imge ya da nesne, dogal olmayan gériintii ve gorsellikten yola
cikilarak 6grenilen ve ogretilen olmakla birlikte, empoze edilen kiiltiirel bir
yap! olarak Uretilen teknolojiye dayanmaktadir (Saybasili, 2017: 17). Ayrica
tasarim, modern {retim ve tiiketim kiiltlirlinlin yaygin ticarilesmesine karsi,
zevk ve kontroli kullanan etik bir meydan okuma olarak gériilmustiir (Dutta,
2009: 165). Boylece, John Ruskin, William Morris, Christopher Dresser ve
onlarin nesilleri tarafindan 6ne siiriildiigi gibi, tasarim ahlaki bir filtreleme sis-
temi olarak degerlendirilmistir. Bu anlamda, tasarim sadece (retici ve tiiketici
iliskisine hizmet etmekten ziyade, ekonomik oldugu kadar sosyal ve politik
etken olarak goriilmistiir. William Morris, Arts and Crafts hareketi, Superstu-
dio gibi Italyan gruplari ve Archizoom bu duruma 6rnektir (Julier, 201 1: 3). Ta-
sarimcilarin buradaki rolii, maddi ve manevi kaynaklarin kullanilarak tasarima
yansitilmasi, toplumsal iliskileri ve deneyimi yeniden tasavvur etme distince-
siyle hareket etmektir. Tasarim kdiltiirli, bu anlamda eserlerin ya da uriinlerin
toplumsal anlamlarina odaklanirken gorsel kiiltiir calismalarinda 6znellestirilen
bakma bigimlerinden uzaklasmaktadir.

Modern tasarim siirecinde yaraticilik, yenilikcilik, farkhlasma gibi kavramlar, ta-
sarim siirecini etkileyen uretici firmalar icin anahtar kelimeler haline gelmistir.
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Ayrica bu firmalarin tasarimlari ile tiiketici kitlesi arasindaki tutarlilik, tasarim
kiiltiirti fikrine odaklaniimasini saglamistir. Bu durum ayni zamanda tasarimin
amaclarini, etkilerini, uygulamalarini daha biiyiik ve dogrudan sosyal ve cevre-
sel faydaya tahsis edilme amacindan kaynaklanmaktadir. Bu kavram, sadece ti-
cari avantaj icin kltiirel bir sermayeyi belirtmek amaciyla kullaniimamaktadir.
Ayni zamanda tasarimin, tasarimclyi ¢evreleyen giindelik bilgi ve uygulamalar
agi icinde tretildigi anlagilmaktadir. Ornegin; Electrolux ve Whirlpool gibi mar-
kalar, tasarimlarinda belirli kiiltiirel 6zelliklere duyarlilik géstermis ve kiiresel
kullanicilarinin kiiltiirel cesitliligini tasarimlarina yansitmislardir (Ono, 2002).
Whirpool markasi, camasir makilerini tasarlarken kullanici kitlesini géz 6niine
alarak Amerika’da obezite sorununa yonelik insanlarin 6nden degil tstten dol-
durmali olanlari tercih edecegini g6z oniine almistir (Kog, 2013: 379). Boylece
tasarim siirecinde kullanici kitlenin 6zellikleri géz 6niine alinarak tasarimda bir
deger olusturmaya dikkat edilmistir. Glinimiizde tasarim siirecinde, kiiltlrel
olgulara deginen tasarimlar sayica daha fazla 6rneklendirilebilir. Burada ortak
olarak amaglanan diislince, tasarim siirecinin kdltiirel olgulara dayandiriimasi
yaklasimini 6n plana cikarmaktadir.

SONUC ve ONERILER

Gorsel kdiltiiriin bir pargasi olan gérsel kiiltlirel 6geler, tasarim alaninda siklik-
la kullaniimaktadir. Bu 6geler, tasarimin iiretilme asamasindan tiiketici ya da
izleyiciye sunulmasina kadar, etkili bir iletisim saglanmasi acisindan bu siirece
katkida bulunmaktadir. Kiiresellesmenin etkisiyle tasarimlarin genellestirilmesi
cabasinin yani sira tasarimin benimsenmesinin 6nem kazandigi alanlarda, kdil-
tuirel farkhliklar 6n plana ¢ikmaktadir. Toplumlar arasinda farklilik gésteren kiil-
tlirel ogeler, ayni toplum icinde alt kiiltiir olarak ayrilan yas, cinsiyet, egitim,
etnik koken gibi farkliliklari agisindan degiskenlik gosterebilmektedir.

Tasarim kiiltlir alani, tasarim tarihi ve tasarim calismalarinda goériilen sosyal ve
kiiltiirel yapinin giiniimiiz toplumlarindaki yansimasi olarak degerlendirilmek-
tedir. Bu durum tasarim kdiltlri calismalarini agiklamak icin gerekli temalari ve
konulari birlestirmenin yani sira sanat tarihi, tasarim tarihi, kiiltiirel calismalar
ve sosyoloji gibi cesitli disiplinlere bakilarak disiplinlerarasi bir stratejinin kulla-
nilmasini gerekli kilmaktadir.

Tasarim alani, grafik tasarim, gorsel iletisim tasarimi, endistriyel tasarim gibi
genis bir alani kapsamaktadir. Tim bu alanlar, tasarim nesnesinin anlam ve
mesaj tasimasindan dolayi gorsel ile izleyicisi arasindaki iletisim araclarindan
biri olarak goriilmektedir. Tasarimci, izleyici ya da kullanici ile etkili iletisim
kanallarini kurmak amaciyla renk, malzeme gibi bicimsel 6zelliklerinin yani sira
reklam ve pazarlama gibi alanlarda da kiiltiirel 6geleri kullanmaktadir.
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Tasarimin benimsenmesi toplumun gorsel kiiltiiriiniin temellerini olusturan
imgeler ile bag kurmasi agisindan alana katki saglamaktadir. Tasarim siirecine
dahil olan, kdiltiirel anlam tasiyan gorsel ogelerin, devreye girmesiyle tasarim
nesnesi kendi anlamini olusturmaktadir. Bu nedenle tasarim siirecinde, tiim
bu gérsel 6geler hem bicimsel olarak hem de kattiklari anlamlar baglaminda
bilin¢li olarak bir araya getirilmelidir. Dolaysiyla gorsel kiiltiiriin tasarimdaki
etkileri, tasarimin nesnesinin izleyici ya da kullaniciyla iletisim kurabilmesinde
etkili bir bicimde verilmelidir.

Alanyazinda bazi arastirmacilar, tasarim ve kiiltlirii birbirine baglayan teorik
arastirmalarin kisith oldugunu belirtmistir (Saha, 1998 ; Kersten, Matwin, No-
ronha, Kersten, 2000). Gérsel sunum bicimleri, cesitli tarihsel déniim nokta-
larinda ortaya ¢ikmis ve gecirdigi doniisiimle séylemsel bir 6nem kazanmistir.
Julier (2006) yayinladigi “gérsel kiiltiirden tasarim kdltiiriine” adli arastirmasin-
da, Margolin (2002)’in 6nermesini gelistirerek gorsel kdiltiiriin yerini tasarim
kiilttiri kavraminin almasina yol acan kosullari ve kapsadigi anlamlari ele almis-
tir. Alan literatiiriinde, son yillarda tasarim ve kiiltiir lizerine egilen galismalarin
sayisi giderek artmaktadir. Giinliik yasamda her seyin belirli bir diizeyde tasar-
lanma ihtiyaci bu alani genisletmektedir. Dolayisiyla tasarim alaninda yapilan
arastirmalarin ve bunlarin toplumla iliskisini inceleyen arastirmalara daha fazla
gereksinim duyulmaktadir. Bu arastirmada, gorsel kiiltlirden tasarim kdiltiiri-
ne uzanan gérme ve bakma diyalektigi, bir alan olarak ele alinmistir. Tasarim
strecinde deginilen kiiltiirel olgular ve tasarimin toplumdaki kiiltiirel roliiniin
etkisi lizerine odaklanilmistir. Clinkii tasarim metodolojilerinde yaygin olarak
kullanilan kiltiiriin yiizeysel disavurumlarinin 6tesine gecilmesi, kuramsal ola-
rak arastirilmasina baglidir. Bu baglamda gérsel kiiltliriin etkisiyle kiilttirel un-
surlarin tasarimlara yansimasinin artarak devam edecegi 6n goriilebilir. Bu ne-
denle tasarim siirecinde kiiltiirel unsurlarin géz oniine alinarak gorsel kiiltiire
doniik uygulamalarin arastirilmasi ve kuramsal olarak gelistiriimesi kaginiimaz
gorilmektedir.
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