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SOSYAL BIiLGILER OGRETMEN ADAYLARINA GORE SOSYAL
MEDYA KULLANIMININ DEGERLER UZERINE ETKisi

Sibel OGUZ* - Ufuk SOZCU**

OZET

Bu calismanin amaci, sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal
medya kullanim duzeylerini belirleyerek sosyal medya kullaniminin
degerler Uizerine etkisini tespit etmektir. Arastirmada betimsel tarama
modeli kullanilmistir. Calisma grubunu Kastamonu Universitesi Egitim
Faktiltesi lkégretim Bélimuinde 6grenim goéren 143’0 (% 57) kadin, 108’
(% 43) erkek olmak T{izere 251 sosyal bilgiler O6gretmen aday:
olusturmaktadir. Caligma grubunun olusturulmasinda, amagli ornekleme
yontemlerinden biri olan kolay ulasilabilir durum 6rneklemesi yolu segilmistir.
Veri toplama araci olarak Polat ve Eren (2013) tarafindan hazirlanan
‘Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyada Deger Algilar1 ve Yonelimleri’
adli anket kullanilmistir. Anket sonuclari SPSS 20 paket programi
aracilligiyla analiz edilmistir. Verilerin degerlendirilmesinde betimsel
istatistik degerleri ve t testi kullanilmistir. Sosyal ag kullanim sikligi
sonuglar1 6gretmen adaylarinin %76,5’inin her giin sosyal ag1 kullandigini, giin
icinde sosyal ag1 ¢cogunlukla 30 dakika ile 3 saat arasinda kullandigi, sosyal
aglardaki arkadas sayisinin da en ¢ok 0- 300 kisi arasinda oldugu goriilmistiir.
Ogretmen adaylarmin sosyal ag kullanim siirelerine ait sonuglara gore,
adaylarin ¢ogunlugunun bes yildan fazla bir siiredir sosyal aglar1 kullandig
goriilmektedir. Ogretmen adaylarinin deger tercihleri ve 6nem sirasi sonuglarimna
gore, tiim smf diizeylerindeki 6gretmen adaylarinin en fazla vatanseverlik
degerini tercih etmistir. Analiz sonucunda 6gretmen adaylari1 sosyal
medyay1 en cok bilgilenme amaciyla kullandiklarini belirtirken sosyal
medyayr anonimlik ve  6zgurlik alan1 olarak  gormedikleri
anlasilmaktadir.
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SOCIAL STUDIES TEACHER CANDIDATES’ PERCEPTIONS OF
THE EFFECTS OF SOCIAL MEDIA USAGE ON VALUES

ABSTRACT

The aim of this study was to determine the effect of social media
usage on the attitudes towards values by determining the level of
candidates of social study teachers. In the research, descriptive
methods were used. The sample is constituted by 143 (57%) women and
108 (43%) of the men, including 251 students of the University of
Kastamonu, Faculty of Education Department of Social Studies
Teaching. the creation of working groups, easily accessible way for
sampling is one of the sampling method is selected.Polat and Eren’s
(2013) survey “The Values and Approaches of Teacher Candidates
Regarding Social Media” was employed for data collection. The data
were analyzed by using descriptive statistics, t-test. Data obtained from
the questionnaires were analyzed with SPSS statistics 20 program.
Social networking often results in teachers having used the social
network every day of 76,5%, the social network during the day, mostly
used in 3 hours and 30 minutes, the number of friends on social
networks were found to be among the most 0- 300 people. According to
the results of their social networking time teacher candidates is more
than five years, it is seen that the majority of the candidates use social
networks. According to the preferences and values of teacher candidates
in order of importance as a result, he has chosen the values of
patriotism, most teachers at all grade levels. The analysis concluded
that teacher candidates view social media not as an area of freedom and
anonymity but a source of information

STRUCTURED ABSTRACT
Introduction

With a wide ranging influence in today’s world, social media and
social networks have significant effects on individuals and the society.
One of the most important of these effects is the effect on values. Values
reflect wishes, choices, and desirable/undesirable situations by
describing what individuals find important. As a term, they are defined
as the principles and standards that judge by looking at whether
someone is good, right, or respectable (Halstead, 2014, p.68, cited by
Sozcu, 2015, p.25; Erdem, 2003, p.56). The education process of
individuals, especially primary school education, is of crucial
importance in developing practices aimed at adopting values and
reflecting them on behavior in the daily life. In this regard, social
studies lessons play a key role. Since 2003, radical changes have been
made in curricula in Turkey. Especially in the curriculum for secondary
schools, the emphasis on ‘values education’ has increased. In the social
studies and science curricula, a new title has been opened for ‘values
education’. The values that will be given directly in any subject have
been specified and how they will be given is explained in the curricula
through approaches for teaching values. As a teacher of the lessons
where values education is of key importance, pre-service teachers’
knowledge level and views about values are naturally very important.
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The perspective of this group on whom social media has a wide
influence regarding values as well as the changes in value judgments
that come along with the use of social media should be investigated.
The situation of especially social studies pre-service teachers, who will
play a key role in raising new generations, is much more important.
This is because the perspective of pre-service teachers on values has a
potential to influence the students they teach. Within this scope, the
aim of the present study is to determine the value judgments of social
studies pre-service teachers according to their use of social media.

Method

In the study, descriptive survey model was used. The study group
consisted of 251 social studies pre-service teachers studying at the
Department of Primary School Education of Faculty of Education at
Kastamonu University in the 2015-2016 education year. To form the
study group, convenience sampling, which is a purposeful sampling
technique, was used. The questionnaire titled “Value Judgments and
Value Orientations of Pre-Service Teachers in Social Media” developed
by Polat and Eren (2013) was used to collect data. The questionnaire
items fell under 9 different parts under the following titles: Getting
Information (Items 1-4); religious and moral development (Items 5-9);
improving communication opportunities and skills (Items 10-15);
belonging and solidarity (Items 16-23); emotional pleasure, fun,
intrinsic satisfaction (Items 24-30); anonymity (Items 30-35); feeling
safe (Items 36-39); freedom (Items 40-45); and negative effects of social
media (Items 46-56). The reliability coefficient (Cronbach’s alpha) was
.947. For the analysis of the data, SPSS Version 20 package was used.
Frequency, percentage, and arithmetic means were found via SPSS and
independent-samples t test results were used.

Discussion and Conclusion

The communication networks of the present century have
significant influences on socio-economic and cultural areas at national
and international levels. That social media, a transparent network, is
easy to access affects even people’s daily relationships. New movements
of idea, student unions, and social movements are easily carried out
and managed through social networks. Thus, the place of the Internet
and social media having wide effects on the society is increasingly
questioned every day.

Internet, which is an undeniable fact of the cyber world, social
media, which is its biggest output, has pervaded the world. The number
of people who prefer social media to real relationships due to such
reasons as expressing their thoughts more easily, getting rid of their
problems during the day, being liked/approved, improving themselves
in various subjects, and impressing others and getting themselves a
place has increased every passing day.

Today, individuals communicate through the Internet without
considering the past, identity, and social and biological existence of the
people they communicate with. They can change or hide their identity
while communicating with people they do not know. They may resort to
different materials and cultural elements about their dressing style, use
of language, leisure activities, music preferences, and media use to
create an identity as they wish (Guizel, 2006, p.7)
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The present study was designed considering the above-mentioned
influences of social media on people. The obtained results in the present
study, where the influence of social media and social studies pre-service
teachers’ social media use on values have been found out, are given
below.

According to the results with regards to the time pre-service
teachers spend using social networks, most of the pre-service teachers
began to use social networks more than S5 years ago. This situation
proves that pre-service teachers have been using social networks since
high school, maybe even middle school and demonstrates the fact that
people start to use social media at very young ages in Turkey. Dikme
(2013) found out that 88.5% of the participants in his study had been
using the Internet for more than S years, 4.8% for 5 years, 2.9% for 3
years, 1.9% for 4 years, and the rest 1.9% for 2 years. These results are
similar to the results obtained in the present study.

The results about the frequency of social network use have
demonstrated that 76.5% of pre-service teachers use social networks
every day. This result proves that social networks have gained an
important place in the daily life. Similarly, Bostanci (2010) indicates
that 55% of university students use the Internet every day; and Dikme
reports that 99% of the participants in his study use the Internet every
day. On the other hand, 39.6% of the participants in the study carried
out by Ok (2013) use social networks every day.

In the present study, it has also been seen that pre-service
teachers use social networks mostly for 30 minutes - 3 hours and they
have O - 300 friends at most in social networks. These results indicate
that pre-service teachers definitely spare time for social networks
during the day, and a considerable part of their communication with
friends takes place in the cyber environment.

According to the results about pre-service teachers’ value
preferences and orders of importance, pre-service teachers at all grades
prefer the value of ‘patriotism’ mostly. It is also striking that the
preference of this value is much more common among the 3rd and 4tk
grade students in comparison to other grades. It can be said that the
current terrorist attacks in our country and Syrian civil war have had
an effect on these results as well as the consciousness of pre-service
teachers. The values that pre-service teachers give the least importance
to or do not choose in the first place are solidarity, responsibility, and
helpfulness. Considering that patriotism is the source of solidarity and
unity at the same time, it is seen that there is not a linear relationship
in the preferences of pre-service teachers.

When the social media orientations of pre-service teachers are
examined, it is seen that they use social media mostly to get
information. Examining the questionnaire items, it is seen that pre-
service teachers mostly opted for Item 3 ‘I can access information about
the people who are important for me.” and for Item 1 ‘I can follow current
events in Turkey and the world.’ in the Getting Information part.

Apart from getting information, pre-service teachers use social
media in the context of belonging and solidarity. That Item 16 ‘I learn
about people who suffer/are subject to oppression at regional and global
levels’ is among the items that participants have chosen mostly proves
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this idea. On the other hand, the rate of social media’s being considered
as an environment of freedom and anonymity is the lowest. This
situation refutes the argument that social media is considered to be an
environment of freedom where one can do whatever he wants easily.
That Item 35 ‘I can enjoy my fantasies and dreams that I hesitate to
enjoy in real life.’ is the least-opted item can be regarded as proof of
this. Similarly, Item 33 ‘I can behave how I like to behave rather than
how I am in social media.” and Item 34 ‘I can impersonate an identity
that people who I communicate with in social media want/expect me to
have.’ in the ‘anonymity’ part are at the top of the least-opted items.

Polat and Eren (2013) report that the value of ‘giving information’
comes to the forefront in the use of social media and most of the pre-
service teachers say that they are informed about religion & religious
life and share information about religious topics in social media. The
reasons that ‘social media allows hiding one’s identity (anonymity)’ and
‘gives freedom to users’ are the least-opted reasons for using social
media among the pre-service teachers participating in the study.
Sonmez (2013) points out that the interviewed teachers use Facebook to
share pedagogical materials/information etc., to communicate with
colleagues, and to distribute homework, tests, or materials about their
branch. Dikme (2013) found out that 16.4% of the participants used
social networks to chat online; 16.4% to see what their friends do;
14.8% to upload photos; 13% to follow university activities/events;
11.4% to update their profiles; 8.9% to upload videos; and 7.7% for
other reasons.

To Akcay (2011) the first factor accounting for the satisfaction
with social media use is ‘entering a new social
environment/socialization’; the second one is ‘un/leisure’; and the
third one is ‘relaxing/getting away from stress’. In the study carried out
by Bostanci, ‘communicating with friends comes in the first place
among university students’ purposes in using social media while ‘access
to information’ comes in the second place and ‘academic
information/material sharing’ comes in the third place. That the
primary purpose in using social media is generally ‘getting information’
has been found in the present study as well as other studies. However,
in Ok’s (2013) list of 5 factors that are influential on social media use,
“getting information and gaining personal status” factor comes in the Stk
place. This situation is different in other studies. So, it is possible that
the study group’s consisting of high school students led to the
emergence of this result.

When the social media orientations of pre-service teachers are
examined according to gender, a significant difference is seen in the
‘being safe’ and ‘freedom’ parts. The score averages of female
participants in these 2 parts are lower in comparison to those of male
participants. Also, it is a significant result that female participants do
not consider social networks to be environments of freedom or feel safe
as distinct from male participants.

Keywords: Social Media, Value, Social Studies, Social Studies
Teacher Candidate
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1. Giris

Iletisim tarih boyunca farkli degisimler gecirerek bugiinkii konumuna erigmistir. Eski
caglarda insanlar bilgi ve belge iletimi gerceklestirme konusunda yetersiz kalirken, yazinin icadi,
giivercinlerin kullanilmasi ve posta hizmetleri gibi gelismeler iletisim yoOntemlerini nispeten
gelistirmigtir. Matbaanin icadi ile biraz daha gelisen kitlesel iletisim teknolojileri, 1800° li
yillardan itibaren telefon, telgraf, radyo ve televizyon gibi aletlerin icad1 geliserek giiniimiizdeki
seviyesine ulagsmustir. 20. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren ise bilgisayar ve internet hizmetlerinin
gelismesi, iletisim olanaklarini daha da artirmistir.

Internet, diinyada milyonlarca bilgisayar kullanicisini ve binlerce sosyal grubu bir araya
getiren ve birbirleriyle dogrudan iletisim kurmalarini saglayan, siirekli biiyiiyen bir iletisim agidir.
Glinlimiizde internet ve internete dayali aktivitelerin, bireyin giindelik yasaminin ayrilmaz bir
parcasi haline geldigi acik bir gercektir. Internetten bagimsiz bir yasami diisiinmek artik miimkiin
goriinmemektedir. Ciinkii bilgi toplumunda birey, giindelik yagamina dair pratiklerinin neredeyse
tamamin internet iizerinden gerceklestirebilmektedir (Goker vd. 2010, 5.186). Insanlarin internette
karsilikli diyalog ve paylasimlarda bulunmasi ve igerige ait unsurlarin (haber, fotograf, bilgi, video)
kullanicilar tarafindan hem yayilmasi hem de paylasilmasiyla sosyal medya ortami olugsmaktadir.

Sosyal medya genel anlamda Web 2.0 teknolojisi iizerine kurulan, daha derin sosyal
etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi projelerini basarmaya imkan saglayan web siteleri
olarak tanimlamak miimkiindiir (Akar, 2010, s.17). Hatipoglu’ na (2009, s.72) gore sosyal medya
araclariin tanimi ve kapsamui kisiden kisiye degismekle beraber bilgisayar ya da mobil telefon gibi
araclarin destekledigi ana unsurlar1 bloglar, mikrobloglar, online chat (¢evrimici sohbet) , RSS
(basit birlestirme) beslemeleri, sosyal aglar, sosyal imleme siteleri, forumlar, podcastler, video
paylasim siteleri, sanal diinyalar gibi ¢esitli formlarda karsimiza ¢ikmaktadir. Yani, sosyal medya,
en yiiksek derecede paylasimin gergeklestigi, online medyanin yeni bir tiirii olarak firsatlar
sundugu en yeni fikirlerden biridir (Solis, 2010, s.6 Akt. Vural ve Bat, 2010, s. 3351).

Sosyal medyada sosyal iletisim kelimeler, gorseller, ses dosyalari yolu ile saglanmakta,
uygulamalarinda igerigi tamamen kullanicilar belirlemekte, iletiler/mesajlar kullanicilar tarafindan
iiretilmekte ve diizenlenmektedir. Kullanicilar birbirleri ile siirekli bu uygulamalar iizerinden
etkilesime gectigi icin sosyal medya kolay ulasilabilirlik, daha fonksiyonel bir giindem ve kamuoyu
olusturma siireci/etki giiciine sahiptir. Kisacasi zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin paylagimin,
etkilesimin ve tartigmanin esas oldugu bir iletisim seklidir. Sosyal medyada birey, gelen iletilerden
hem etkilenmekte hem de kendisi baska bireyleri ve toplumlar etkileme siirecinde yer almaktadir.
Sosyal medya masrafsizdir ve herkese acik fonksiyonel yap1 6zelligine sahip iken, ayni zamanda
yalmzliklarin1 giderme, insanlarin hikayelerini ve tecriibelerini bu baglamda paylasmak farklilik
yaratmak, insan hayatinda farklilik olusturma, bireylerin ya da kurumlarin seslerini duyurmak
istedikleri platformlari olusturmaktadir. Sosyal medyay1 ¢ekici kilan unsurlar arasinda; ileti/mesajimn
giincelligi, ¢ekiciligi, erisim hiz, erisilebilirlik, kullanilabilir olma, yeniliklere agik olma ve kalict
olma gibi 6zellikler yer almaktadir (Alav, 2014, s.4; Kusay, 2010, s.61; Bostanci, 2010, s.36).

Kisacasi toplumlarin siradan hayat kosullarini ve iletisim diizenini degistirmeye baslayan
sosyal medyada her giin yeni bir gelisme yasanmaktadir. Sosyal medya araciligiyla bireyler,
simdiye kadar hi¢ olmadig: dlctide, kendilerini ifade edebilme olanagina sahip olmuslardir. Sosyal
medya sayesinde bireyler istedikleri takdirde ¢ok biiyiik kitlelere ulagabilir; sosyal medya
kullanicist olarak diisiincelerini, yorumlarini, yasadiklarini, deneyimlerini ve enformasyonlarini
onlarla paylasabilirler.

Giliniimiizde {ilkelerin gelismislik diizeyine, giidiilen politikalara gore farklilasan oranlarda
bilgisayar sahipligi ve internet kullanimi goriilmektedir. Bilgisayarlarin evlere girmesiyle birlikte
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ev icinde ev isi, dinlenme, aile bireyleriyle iletisim ya da kisisel gelisim veya hobiler i¢in ayrilan
zamanlar giderek azalmakta ve bilgisayar baginda harcanan zaman daha da artmaktadir (Oguz,
2016, s.606). Sosyal medyayla beraber bir yandan bireysellesme meydana gelirken, diger yandan
da yeni bir toplumsallasma bicimi ortaya cikmaktadir. Kullanici sanal ortamdaki toplumsal
iligkilerini gercek yasamdan bildigi ve giivenilir buldugu toplumsal aglar {izerinden yeniden
kurmakta ve gelistirmektedir (Binark, 2007, s.23, Akt. Sonmez, 2013, s.37). Boylelikle insanlar,
kisa zamanda kurumlarini tanitir, arkadas iliskileri kurar, iirtin servis, fikir ve nesnelerin igerigine
iligkin baglilik gosterir.

Internet ortaminda, kullanicilarin kendilerini tanimlayarak her kiiltiirden farkli kullanici ile
iletisime gectigi, bunun yaninda normal sosyal yasamda kullanilan jest ve mimik hareketlerini
simgeleyen sembollerle duygu ve diislincelerini sanal olarak ifade ettigi, bu sekilde sosyal iletisim
kurdugu ortamlar “sosyal ag” olarak tanimlanmaktadir (Kog ve Karabatak, 2012, s.156). Baska bir
deyisle internet kullanicilarinin birbirleriyle tanigmasi, irtibata ge¢mesi, igerik paylagiminda
bulunmasi, tartisma ortami olusturmasi ve ortak ilgi alanlarindaki kisilerin bir araya gelebilecegi

gruplar olusturulmasi amaciyla olusturulan internet siteleri sosyal aglar olarak tanimlanmaktadir.

Sosyal aglarin ge¢misine bakildiginda aslinda bilinenden daha eski olduklar
goriilmektedir. Ilk toplumsal paylasim aglar;, 1990’11 yillarin sonlarinda olusturulmaya
baslanmistir. Bilinen ilk sosyal ag ise, 1997 yilinda kurulan SixDegrees’tir (Toprak vd.2009, s.27).
Guniimiizde en popiiler siteye Ornek olarak verebilecegimiz ve uluslararasi arenada kendine
olaganiistii bir ag olusturma imkani bulan Facebook’tur. Ayrica Linkedin, Twitter, Youtube,
Myspace, WhatsApp, Instagram gibi aglar en ¢ok kullanicisi olan sosyal aglar olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Kisiler bu sosyal aglar vasitasiyla ilkokul arkadaslarini bulabilmekte, video
izleyebilmekte, miizik dinleyebilmekte, bir¢ok bilgiyi ve etkinligi arkadaslarn ile paylasabilir hale
gelmistir. Ayrica bu tiir sosyal aglara {iye olmak ve profil olusturmak ise sadece birka¢ dakikalik
bir islem gerektirmektedir. Sosyal medya platformlarinda, kisi giinliik hayatinda karsilagsamayacagi
kisilerle arkadaglik kurmakta, onlarla 6zel hayatina iliskin paylasimlarda bulunmaktadir. Sosyal
aglar sadece sosyallesmek ve eglenmek amaciyla degil, bilgiye erismek, 6grenmek ve profesyonel
is yapmak amaciyla da kullanilmaktadir. Yani kisilerarasi iletisimin belki de en temel 6zelligi olan
ortak mekan ve amag birlikteligi doniistiiriilmiis olarak isletilmektedir. Sosyal aglarin sagladig
igbirligi, kisisellestirme, kullanic1 destekli icerik ekleme ve {ist veri gibi ozellikler kullanict
deneyimini zenginlestirmekte ve bu web sitelerini daha cekici kilmaktadir. Ote yandan sosyal
medyanin ¢ok hizli yayilmasi onun takibini ve kontroliinii zorlagtirmaktadir (Vural ve Bat, 2010,
s.5; Tonta, 2009, s.742). Ayn1 zamanda sosyal medya ve paylasim sitelerinin ¢ocuklar lizerinde
olumsuz etkisi oldugu ifade edilmekte ve bu durumun olugmasini engelleyebilmek i¢in ailelerin
buldugu tek ¢oziimiin sosyal paylasim sitelerinin kullanilmasinin yasaklandigi belirtilmektedir
(Sidekli ve Avarogullari, 2103, s. 149).

Giiniimiizde etki alan1 bu kadar genis olan sosyal medya ve sosyal aglar birey ve toplum
iizerinde onemli etkiler olugturmaktadir. Bu etkilerin en énemlilerinden biri de degerler {izerindeki
etkileridir. Bu nedenle 6nce degere ait tanimlamalardan bahsetmek sonra da sosyal medyanin
degerlere olan etkisini irdelemek yerinde olacaktir. Degerlere ait farkli bilim insanlar1 tarafindan
degisik yonleri vurgulanarak tanimlar olusturulmustur. Bu cesitli tanimlara ragmen degerler
iizerinde ortak bir tamim iizerinde anlagilmadigi goriilmektedir. Bu durum degerin icerik olarak
kapsaminin ¢ok genis olduguna isaret ederken ayni zamanda sinirlarini ¢izmenin de zorluguna
dikkat ¢cekmektedir.

Degerler, bir sosyal grup veya toplumun kendi varligini, birligini, isleyigini ve devamini
saglamak i¢in {iyelerinin ¢ogunlugu tarafindan dogru ve gerekli oldugu kabul edilen ortak diisiince,
amag, temel ahlaki ilke ya da inanglardir (MEB, 2010, s.17). Degerler, tiimiiyle nesnel olmayan,
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duygulardan arindirilmamis dogru ve yanlisin ayirt edilmesinde yardim eden inanglar, toplum ya da
bireyler tarafindan benimsenen birlestirici olgular, bireyin bilincinde yer eden ve davranisi
yonlendiren, toplum ve bireylerin faydasi i¢in iyi olduguna inanilan 6lgiitlerdir (Canpolat, Kaya ve
Kiiciiktag, 2010, s.1123).

Degerler, bireylerin neyi énemli gordiiklerini tanimlayarak istekleri, tercihleri, arzu edilen
veya edilmeyen durumlari gésterir ve terim olarak degerler iyi olmak, dogru olmak ya da
saygideger olmak gibi seyler tarafindan muhakeme etti§imiz prensip ya da standartlar olarak
adlandirilir. (Halstead, 2014, s.68, Akt. Sozcii, 2015, s.25; Erdem, 2003, s.56). Yapilan tanimlara
bakildiginda deger kavrami hem bireysel hem de sosyal olgulari i¢inde barindirmaktadir (Elbir ve
Bagci, 2013).Degeri, insani degerli kilan, sahip oldugu iistiin nitelikler ve sahip oldugu donanimlar
olarak tanimlayan Yaman (2012, s.18) sahip olunan degerleri bireyin gelecekte kisiligini, bakig
agisini, davraniglarini, hatta hayatini belirleyecek etkenler oldugu igin, bireyin belli bash degerlerin
farkina varmasi, gerekli degerleri kazanmasi, yeni degerler benimsemesi, biitiin bu degerleri
kisiliginin temel taglar1 haline getirerek davranisa doniistiirmesi gerektigini ifade etmistir.

Degerleri benimseme, giindelik yagamda davraniglarina yansitma gibi degere yonelik
uygulamalarin gelistirilmesinde bireylerin egitim donemi Ozellikle ilkdgretim biiyiik bir dneme
haizdir. Bu 6nemdeki en biiylik pay1 da sosyal bilgiler dersi almaktadir. S6zer’ in (1998, 8) de ifade
ettigi gibi sosyal bilgiler dersinin 6énemli gorevlerinden biri de ¢ocuklara bu degerleri 6grenmelerini
saglayarak, demokratik yasantilarin onlara kiigiik yaslardan itibaren kazandirilmasini saglamaktir.

Ayni dogrultuda Kan’ a (2010, s.140) gore sosyal bilgiler dersi bir deger egitimi dersidir ve
sosyal bilgiler dersi igeriginin tarihsel bir nitelik tasimasi, degisik kiiltliir ve yasam hikayelerini
anlatmasi ve ¢ok disiplinli bir yapiya sahip olmasi agisindan deger 6gretimi bakimindan 6nemlidir.
Bunun yan sira medya ile ilgili okuryazarlik egitiminin mevcut programlarla iliskilendirilmesinde
sosyal bilgiler 6gretim programi olduk¢a 6nemli bir yere sahip olmaktadir (Altun, 2010). Sosyal
bilgiler dersinin, “sosyal bilgiler dersinin toplum miihendisligi gorevi geregi yikilan, bozulan kiiltiir
ve degerlerimizi iyilestirme” gibi bir gorevi oldugunu (Bagci, 2007, s.41); sosyal bilgiler egitiminin
bireylere demokratik deger, tutum ve inan¢ kazandirma, sahip olduklar1 degerlerin farkina varma
ve bunlarin diger insanlarla etkilesimlerine etkisinin bilincine varmalarin1 saglama sorumlulugu
bulundugu (Doganay, 2011, s.230) ifade edilerek deger vurgusunda bulunulmaktadir.

Ulkelerin ileride hangi konumda olacagi yetistirecegi insanlara verecegi egitim ile
yakindan ilgilidir. Dogru karaktere sahip olmak, ahlaki yozlagsmanin 6nlenmesi, degerlere sayginin
ve baghligin artmasi yetistirilecek insanlarda aranacak temel nitelikler i¢in hayati 6nem
tasimaktadir. Bunun gergeklesebilmesi igin gelecegin teminati olan bireyleri iyi bir sekilde
yonlendirmeye, dogru orneklerle bas basa birakmaya gerek vardir (Sozcii, 2015, 39). Diinya’da
iilkeler arasi etkilesimin artmasi daha dogrusu teknolojinin gelismesi ile birlikte 6zellikle gelismis
ilkelerin sosyal paylasim siteleri iizerinden empoze edilen kiltlir aktarim faaliyetleri tilke
kiiltiirimiizde bozulma ve yozlagmalar1 artirmistir.

Teknolojik araglar sayesinde farkli lilkelerde yasayan insanlar kolay iletisime gecebilmekte
ve birbirlerinden etkilenmektedir. Bu durum olumlu birgok gelismelere neden oldugu kadar
olumsuz sonuglara da neden olmaktadir (Merter ve Sekerci, 2015). Ancak degisen deger
yargilarinin yam sira degismemesi ve bozulmamasi gereken ¢ok onemli degerler bulunmaktadir.
Durmus’a (2012, s.148) gore bir toplumun geleceginin iyi yetigsmis ve karakter sahibi insanlara
bagli oldugu tartisma gotiirmez bir gergektir ve insanlar da iyi ahlaki karaktere kendiliginden sahip
olamazlar. Bundan dolay1 6grenim ¢agindaki her bireyin uygun ahlaki kararlar ve davramislar
sergilemesine yardimei olacak degerler ve becerilerle donatilmasi kagmilmaz olarak okullarm
temel hedefleri arasinda yer almalidir. Degerler egitiminin temellendirilmesi ve gergeklestirilmesi
roliiniin en iyi sergilenmesini saglayacak olan mekan, okullardir. Degerler egitimi ailede nispeten

Turkish Studies
International Periodical for the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 11/9 Spring 2016



Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarina Gére Sosyal Medya Kullanimirun Degerler... 625

programsiz olarak anne ve babalar tarafindan verilmeye baslanir. Ailede verilmeye baslayan bu
egitimin sosyallesme siirecinde 6nemli yeri olan okullarda programli olarak gergeklestirilir.
Toplumun sahip oldugu degerleri 6grenmeyen, 6grenemeyen ya da bu degerlerin gerektirdigi tavir
ve davranislari sergileyemeyen ya da degerleri igsellestiremeyen bireyler hem kendileri i¢in hem de
toplum i¢in kotii sonuglara yol agacak tavirlar gelistirebilir.

Degerler egitimi yoluyla kazandirilmaya g¢alisilan degerler, hem egitim kurumlari hem de
okullardaki etkinliklerin merkezinde yer almaktadir. Ciinkii okullar, onun bir parcast olan
Ogretmenlerle, aile, medya, arkadas grubu ile beraber bireyin degerlerinin olusumuna etki
etmektedirler. Okullar ayn1 zamanda dolayli olarak da toplumun degerlerinin olusumuna etki
etmektedirler. Okullar toplumun degerlerini sekillendiren ve ayni zamanda yansitan yapilardir
(Halstead, 1996, s.3; Akt. Sozcii, 2015, s.34). Bilgi toplumunun 6nemli olgularindan biri olan
kiiresellesme, kiiltiirlerin etkilesmesi sonucu, evrensel bir diinya kiiltiirii olarak diisiiniildiigiinde,
yerel kiiltiirlerin kendini korumasi noktasinda, degerler 6nem teskil etmektedir.

Sosyal medya ve aglarin gelismesi ile egitimin ulusal ve kiiresel degerleri biitiinlestirecek,
ayni zamanda milli degerlerin kaybolmasini engelleyecek sekilde diizenlenmesi gerekmektedir. Bu
sartlarin yerine getirilmesinde etkin gii¢c olan 6gretmenlerin degerlere hakim ve degerler konusunda
bilingli olmast olduk¢a Onemlidir. Dogal olarak okullardaki egitim Ogretmenler vasitasiyla
gerceklestirilmektedir. Ogretmen, insan yetistiren kisidir. Insanin yetistirilmesi ve egitilmesi;
insanin ilmi, ahlaki, insani ve manevi degerler yoniinden yetistirilmesi demektir. Sosyal agidan
insanin egitilmesi ise iyi diislinceli, iyi s6zlii, iyi ve demokratik davranish bireyler yetistirmektir.
Dolayisiyla 6gretmen sadece bilgi aktaran, beceri kazandiran degil, ayn1 zamanda fazilet 6greten,
giizel ahlaka 6rnek olan kimsedir (Celikkaya, 1998, s.137).

Ulkemizde 2003 yilindan itibaren derslerin dgretim programlarinda koklii degisiklikler
yapilmaya baslanmugtir. Ozellikle ortaokullarda verilen derslerin programlarinda deger egitimine
yonelik vurgular artmistir. Fen bilgisi ile birlikte mihver ders olan sosyal bilgiler dersi programinda
degerler egitimine ayr1 bir baslik a¢ilmigtir. Her konu alanina yonelik olarak dogrudan verilecek
degerler belirtilmis olup, bu degerlerin nasil verilebilecegi deger Ogretim yaklagimlar: ile
programlarda agiklanmigtir. Deger egitimine bu kadar 6nem verilen bir dersin 6gretmeni olacak
Ogretmen adaylariin degerlere ait bilgi diizeyleri ve gorisleri dogal olarak onem arz etmektedir.
Sosyal medyanin c¢ok etkili oldugu bu grubun degerlere bakis agisi, sosyal medya kullanimu ile
deger yargilarinda meydana gelen degisim sorgulanmalidir. Ozellikle yeni nesillerin
yetistirilmesinde basrol oynayacak olan sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin bu konudaki durumu
daha da 6nem arz etmektedir. Ciinkii gelecekte 6gretmen olacak kisilerin degerlere bakis acisi
egitecegi dgrencileri de etkileyecek potansiyele sahiptir.

Yapilan ¢alismalar incelendiginde (Merter ve Sekerci , 2015; Canpolat, Kaya ve Kiigiiktag,
2010; Coskun ve Yildinm, 2009) o6gretmen adaylarin degerlere yonelik goriisleri {izerine
aragtirmalar yapildig1 goriilmektedir. Ayrica egitim fakiiltesi 6grencileri yogun olmamakla birlikte
iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanma diizeyleri ve nedenleri de bazi arastirmalarda
(Dikme, 2013; Akgay, 2011; Vural ve Bat 2010; Balci1 ve Ayhan, 2007) sorgulanmistir. Ancak
sosyal medya ve deger iligkisini inceleyen arastirma Polat ve Eren (2013) tarafindan yapilmis olup,
baska bir aragtirmaya ulasilamamustir. Deger egitimini yap1 taslarindan biri haline getiren sosyal
bilgiler egitimi programimin Onemli ayaklarindan biri olan sosyal bilgiler 6gretmen adaylar
tizerinde ise hicbir arastirma yapilmadigi goriilmektedir. Bu baglamda arastirmanin amaci, sosyal
bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanma durumlarina yonelik deger algilarini ortaya
¢ikartmaktir,
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2. Yontem

Arastirmada betimsel tarama modeli kullanilmistir. Tarama (survey) arastirmasi bir grubun
belirli 6zelliklerini belirlemek i¢in verilerin toplanmasini amaglayan ¢alismalardir (Biiyiikoztiirk
vd., 2009, s.16). Bu arastirmanin ¢aligsma grubunu, 2015-2016 egitim-6gretim yilinda Kastamonu
Universitesi Egitim Fakiiltesi Ilkogretim Béliimiinde grenim goren 251 sosyal bilgiler dgretmen
aday1 olusturmaktadir. Caligma grubunun olusturulmasinda, amagli 6rnekleme yontemlerinden biri
olan kolay ulagilabilir durum 6rneklemesi yolu se¢ilmistir. Bu 6rnekleme yontemi arastirmaya hiz
ve pratiklik kazandirmaktadir (Yildirirm ve Simsek, 2013, s.113). Calisma grubuna ait betimsel
veriler Tablo 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1. Calisma Grubuna Ait Istatistiki Bilgiler

Cinsiyet Frekans (f) Yiizde (%)
Kadin 143 57
Erkek 108 43

Mezun Olunan Lise

Genel Lise 130 51,8
Ogretmen Lisesi 10 4,0
Meslek Lisesi 32 12,7
Anadolu Lisesi 69 27,5
Diger 10 4.0

Siif Seviyesi
Birinci Sinif 81 32,3
ikinci Simif 68 27,1
U(;iincii Smif 46 18,3
Dordiinct Simf 56 22,3
Toplam 251 100

Tablo 1’ de goriildiigii gibi calismaya dahil edilen 251 sosyal bilgiler 6gretmen adayimnin
143’1 (% 57) kadin, 108’1 (% 43) erkektir. Mezun olduklart liselere gore % 51,8 ile genel liseler en
fazla orana sahipken, en az oran ise diger liseler ve dgretmen lisesi mezunlarinda goriilmektedir.
Smuf seviyelerine gore 0gretmen aday sayilar1 esit olmamakla birlikte oransal olarak birbirlerine
yakin degerlere sahiptirler.

Veri toplama aract olarak Polat ve Eren (2013) tarafindan hazirlanan ‘Ogretmen
Adaylarmin Sosyal Medyada Deger Algilar1 ve Yonelimleri” adli anket kullamilmistir. Anket
maddeleri bilgilenme (1.-4.maddeler), dini ve ahlaki gelisim (5.-9.maddeler), iletisim imkéan ve
kabiliyetinin gelisimi (10.-15.maddeler), aidiyet ve dayanisma (16.-23.maddeler), duygusal haz,
eglence, 6z tatmin (24.-30.maddeler), anonimlik (31.-35.maddeler), giivende olma hissi (36.-
39.maddeler), 6zgiirliik (40.-45.maddeler) ve sosyal medyanin olumsuz etkileri (46.-56.maddeler)
bagsliklar1 altinda dokuz farkli boliimden olusmaktadir. Giivenirlik katsayisi (Cronbach Alpha) .947
bulunmustur. Verilerin analizinde SPSS 20 paket programi kullanilmigtir. SPSS ile frekans, ylizde
ve aritmetik ortalamalar bulunmus, bagimsiz 6rneklem t-testi sonuglarindan yararlanilmstir.

3. Bulgular

Bu bolimde aragtirmaya iliskin bulgulara yer verilmistir. Sosyal bilgiler 6gretmen
adaylarinin sosyal ag kullanim siiresi, sikligi, giin i¢inde sosyal ag kullanim siiresi ve sosyal
aglardaki arkadas sayisina ait tablolar asagida gosterilmektedir.

Turkish Studies
International Periodical for the Languages, Literature and History of Turkish or Turkic
Volume 11/9 Spring 2016



Sosyal Bilgiler Ogretmen Adaylarina Gére Sosyal Medya Kullanimirun Degerler... 627

Tablo 2. Ogretmen Adaylarimin Sosyal Ag Kullanim Siiresi ve Siklig

Sosyal Ag Kullanim Siiresi f % Sosyal Ag Kullanim Sikhigi f %
Bir Yildan Az 26 104  Ayda1-2 gin 16 6,4
1-3 Y1l Arasi 69 27,5  Haftada 1-2 giin 23 9,2
3-5 Y1l Arast 67 26,7  Haftada 3-4 giin 20 8,0
5 Yildan Fazla 89 35,5 Her giin 192 76,5

Tablo 2 incelendiginde 6gretmen adaylarinin % 35,5’ inin bes yildan daha fazla siiredir
sosyal aglar kullandig1 goriilmektedir. Yalnizca 26 kisi (%10,4) bir yi1ldan az bir siiredir sosyal ag
kullanmaktadir. Sosyal ag kullanim sikligina gore ise 6gretmen adaylarinin biiylik cogunlugunun
(%76,5) her giin sosyal aglar1 kullandig1 dikkati ¢cekmektedir.

Tablo 3. Ogretmen Adaylarmin Giin Iginde Sosyal Ag Kullanim Siiresi ve Sosyal Aglardaki
Arkadas Sayisi

Giin icinde Sosyal A f % Sosyal Aglardaki Arkadas Sayis1 f %
Kullanim Siiresi

0-30 dakika 31 12,4 0- 150 kisi 92 36,7

30 dk.- 1 saat 76 30,3 150- 300 kisi 78 31,1

1- 3 saat 68 27,1 300-450 kisi 43 17,1

3-5 saat 41 16,3 450 kisi lizeri 38 15,1

5 saatten fazla 35 13,9

Tablo 3’ de 6gretmen adaylarimin % 42,5’ inin sosyal aglar1 giin i¢inde bir saatten az,
%57,5’inin ise en az bir saat ve ilizerinde kullandiklar1 goériilmektedir. Sosyal aglardaki arkadas
sayilar1 incelendiginde, en fazla oran1 150 kisiden az arkadasa sahip olanlarin olusturdugu dikkati
¢ekmektedir.

Tablo 4. Ogretmen Adaylarmin Deger Tercihleri ve Onem Siralari

Ik Bes Simif Diizeylerine Gore i1k Sirada Tercih Edenler
S“a‘?a 1.Smmf 2.Smmf 3.Smmf 4.S1mf
Degerler Tercih Toplam
Bdenler o™t %t % %
Vatanseverlik 161 21 259 21 308 24 521 24 42,8 90
Diiriistliik 165 34 419 20 29,4 10 21,7 12 21,4 76
Bagimsizhik 72 10 12,3 5 7,3 1 2,2 2 3,6 18
Baris 104 4 4,9 3 44 5 10,8 4 7,2 16
Bilimsellik 52 4 4,9 5 7,3 2 4,3 2 3,6 13
Adil olma 120 4 4,9 2 2,9 2 4,3 3 5,3 11
Duygu ve 57 - - 5 7,3 1 2,2 4 7,2 10
diisiincelere saygi
Hak ve 82 2 24 4 6 - - 1 1,8 7
ozgiirliiklere saygi
Estetik 25 - -1 1,5 - - 3 5,3 4
Doga sevgisi 28 - - 1 15 1 2,2 - - 2
Dayanigsma 57 1 1,2 1 15 - - - - 2
Sorumluluk 33 1 1,2 - - - - - - 1
Yardimseverlik 35 - - - - - - 1 1,8 1

Tablo 4 ’te goriildiigii gibi 6gretmen adaylarmin 6nem sirasina gore ilk bes sirada en ¢ok
tercih ettikleri degerlerin diriistlik, vatanseverlik, adil olma ve baris degerleri oldugu
goriilmektedir. Deger tercihlerinin sinif diizeylerine gore dagilimi incelendiginde birinci simf
ogrencilerinin en 6nemli gordiikleri degerin % 41,9 ile (34 kisi) diiriistliik degeri oldugu dikkati
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cekmektedir. ikinci sinif 6grencilerinin % 30,8’ (21 kisi); iiciincii simif 6grencilerinin %52,1°i ve
dordiincii sinif 6grencilerinin %42,8’1 vatanseverlik degerini ilk sirada tercih etmiglerdir. Tim sinif
diizeylerinde yardimseverlik ve sorumluluk degerleri yalnizca bir kisinin tercihiyle en az énem
verilen degerler olmustur. Bu degerleri iki kisinin tercih ettigi doga sevgisi, dayanisma ve estetik
degerleri takip etmektedir.

Tablo 5. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medya Yonelimleri ve Deger Yargilari

Anket Boliimleri Toplam X

Bilgilenme 15,26 3,81
Aidiyet ve dayanisma 26,53 3,31
Hetisim imkan ve kabiliyetinin gelisimi 19,39 3,23
Dini ve ahlaki gelisim 15,38 3,07
Duygusal haz, eglence, 6z tatmin 21,28 3,04
Sosyal medyanin olumsuz etkileri 31,11 2,82
Givende olma hissi 11,05 2,76
Anonimlik 12,51 2,50
Ozgiirliik 14,46 2,41

Tablo 5 6gretmen adaylarimin sosyal medya yonelimleri ve deger yargilarinin
ortaya cikardigi bulgular1 gdstermektedir. Bu tabloya gore Ogretmen adaylart sosyal
medyay1 en c¢ok bilgilenme amaciyla kullanmaktadir. Daha sonra dayanigsma ve iletisim
amagli kullanim gelmektedir. Sosyal medyadan dini ve ahlaki gelisim ile haz ve eglence
anlaminda yararlanildig: da géze ¢arpmaktadir. Bu kullanim amaglarina karsilik 6gretmen
adaylarimin  sosyal medyayr anonimlik ve Ozgiirlik alani olarak gormedikleri
anlagilmaktadir.

Tablo 6. Ogretmen Adaylarmin Katilma Oraninin En Yiiksek Oldugu Anket Maddeleri

E & £ £ g
v 5 S = B 2 £
X2 z -5 8 =¢8
EE £ 2z £3
o = = = = U &
Maddeler gs 3 22 < XY
M24. Sosyal medyada film/miizik/video vb. eglendirici 3,2 40 135 335 454
unsurlara ulasabiliyorum.
M3. Onemsedigim kigiler hakkindaki bilgilere ulagabiliyorum. 4.0 3,2 17,1 422 335
M1. Tirkiye’de ve diinyadaki giincel olaylar takip 4.0 40 20,7 398 315
edebiliyorum.
M16. Sosyal medya sayesinde bolgesel ve evrensel ¢apta 4,0 44 179 39,0 347
ezilen/felakete ugrayan kisilerden haberdar oluyorum.
M25. Sosyal medyada sevdigim sanatgilari takip ediyorum. 52 100 179 331 339
M10. Sosyal medya sayesinde 6zel giinlerden haberdar 5,6 96 20,3 30,7 339

oluyorum/6zel giinleri kutluyorum.

Tablo 6 incelendiginde Ogretmen adaylarinin katilim diizeyinin en yiiksek oldugu
maddelerin duygusal haz, eglence, 6z tatmin boliimiinde bulunan yirmi doérdiincii madde ile
bilgilenme boliimiinde bulunan bir ve tglincli maddeler oldugu goriilmektedir. Bu maddeleri
takiben aidiyet ve dayanisma boéliimiinde bulunan on altinci madde, duygusal haz, eglence, 6z
tatmin boliimiinde bulunan yirmi besinci madde ve iletisim imkan ve kabiliyetinin geligimi
boliimiinde bulunan onuncu madde gelmektedir.
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Tablo 7. Ogretmen Adaylarmin Katilma Oraninin En Diisiik Oldugu Anket Maddeleri

= F g
v B s = B o =
X2 & -8 858 X3
££ £ zzz :=:
Maddeler &8 = 28 ® 8 =
XYY M M2 X
M35. Gergek hayatta uygulamaktan ¢ekindigim uygulama 38,2 31,1 163 84 6,0
imkani bulamadigim fantezi ve hayallerimi yasayabiliyorum.
M45 Gelenekleri gereksiz buldugum i¢in bunlarin 45,8 23,1 18,3 6,8 6,0
gozetilmedigi sosyal medyayi tercih ediyorum.
M56. Sosyal medya kullanimi gereksiz seyler satin almama 39,0 26,3 17,5 8,8 8,4
neden oluyor.
M34. Sosyal medyada iletisime gectigim kisi/kisilerin istedigi 34,7 279 175 139 6,0
ve bekledigi kimlige daha kolay biiriinebiliyorum.
M30. Sosyal medyada oynadigim savag/doviis oyunlari 36,3 195 18,3 155 104
sayesinde stres atiyorum/dinleniyorum.
M29. Sosyal medyada ne kadar ¢ok fotograf/video, yorum vs. 26,3 287 299 84 68
paylasirsam mutlu oluyorum.
M33. Sosyal medyada oldugum gibi degil de olmak istedigim 30,7 235 211 14,7 10,0

gibi davranabiliyorum.

Tablo 7.ye gore oOgretmen adaylarmin katilim oranlarinin en diisiik oldugu madde
anonimlik boliimiinde yer alan 35. maddedir. Daha sonra 6zgiirliik boliimiindeki 45. madde, sosyal
medyanin olumsuz etkileri boliimiindeki 56. madde, anonimlik boliimiindeki 33. ve 34. maddeler
ile duygusal haz, eglence, 6z tatmin boliimiindeki 29. ve 30. maddeler katilimin en az oldugu

maddeler olmustur.

Tablo 8. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medya Yonelim ve Deger Yargilarinin Cinsiyet
Degiskenine Gore Analizi

Anket Boliimleri Cinsiyet N X Ss Sd t p

Bilgilenme Kadin 143 15,433 2,76 249 .954 341
Erkek 108 15,037 3,82

Aidiyet ve dayanisma Kadin 143 26,419 6,09 249 321 .749
Erkek 108 26,685 6,98

Tletisim imkan ve Kadm 143 18,818 5,20 249 1.96 .051

kabiliyetinin gelisimi Erkek 108 20,148 5,47

Dini ve ahlaki gelisim Kadin 143 15,664 3,84 249 1.22 .220
Erkek 108 15,009 4,59

Duygusal haz, eglence, Kadn 143 20,979 5,50 249 976 .330

Oz tatmin Erkek 108 21,685 5,89

Sosyal medyanin ~ Kadin 143 30,636 8,99 249 .959 .339

olumsuz etkileri Erkek 108 31,750 9,26

Giivende olma hissi Kadin 143 10,419 3,60 249 3.10 .002*
Erkek 108 11,898 3,90

Anonimlik Kadin 143 12,021 4,70 249 1.87 .062
Erkek 108 13,157 4,82

Ozgiirliik Kadm 143 13,692 5,56 249 2.46 .015*
Erkek 108 15,481 5,87

*p<0.05
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Tablo 8 de Ogretmen adaylarinin sosyal medya yonelim ve deger yargilar ile cinsiyet
arasindaki bagimsiz 6rneklem t-testi analizleri gosterilmistir. Buna gore ogretmen adaylarimin
cinsiyetleri ile anketin giivende olma hissi [t(249)=.002, p< .05] ve 6zgiirliik [t(249)=.002, p< .05]
boliimleri arasinda anlamli farklilik gériilmiistiir. Diger boliimler ile cinsiyet arasinda anlamli bir
farklilik tespit edilmemistir.

4. Sonuc ve Tartisma

Yeni ylizyilin iletisim aglar1 ulusal ve uluslararasi boyutta sosyo-ekonomik ve kiiltiirel
alanlarda 6nemli etkiler olusturmaktadir. Saydam bir ag olan sosyal medyanin kolay ulasilabilir
olmas1 insanlarin giindelik iliskilerini dahi yeter derecede etkilemektedir. Yeni fikir akimlari,
ogrenci birlikleri, toplumsal hareketler sosyal aglar iizerinden rahatca yiiriitiilmekte ve de
yonetilmektedir. Bu sekilde dnemli etkileri bulunan internet ve sosyal medya her gegcen giin artan
bicimde sorgulanmaktadir.

Sanal diinya denilen aslinda hayatin yadsinamaz bir gercegi haline gelen internet ve onun
en biiyiik iirlinii sosyal medya tiim diinyay1 sarmis durumdadir. Daha kolay ve rahat bir sekilde
duygu ve dislincelerin ifade edilebilme, giin igindeki sikintilardan kurtulma, begenilme,
onaylanma, ¢esitli konularda kendini gelistirme, diger insanlar etkileme, kendisine bir konum elde
etme gibi nedenlerle sosyal medyay1 gercek iliskilere tercih edenlerin sayisi giin gectikce
artmaktadir.

Gilinlimiizde internet araciligiyla bireyler, iletisim igerisinde bulundugu 6tekinin ge¢cmigini,
kimligini, toplumsal ve biyolojik varligin1 dikkate almaksizin iletisimde bulunurken, tanimadigi
kisilere kars1 kendi kimligini de gizleyebilmekte ya da degistirebilmektedir. Kisi, kimligini arzu
ettigi sekilde konumlandirmak igin giyinme tarzlarindan, dil kullanimina, bos zaman etkinliklerine,
miizik tliketimine ve medya kullanma oOriintiilerine degin farkli materyal ve kiiltiirel o6gelere
basvurabilmektedir (Giizel, 2006, s.7).

Sosyal medyanin insanlar {izerinde tespit edilen bu etkileri géz oniine alinarak bu ¢alisma
kaleme alinmistir. Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanimi ve sosyal medyanin
degerlere olan etkisinin tespit edildigi bu ¢alismada ortaya ¢ikan sonuglar asagida verilmistir.

Ogretmen adaylarinin sosyal ag kullamm siirelerine ait sonuglara gore, adaylarin
¢ogunlugunun bes yildan fazla bir siiredir sosyal aglar1 kullandigi goriilmektedir. Bu durum
Ogretmen adaylarmin lise hatta ortaokul doneminden itibaren sosyal aglar1 kullandigini
kanitlayarak, iilkemizde sosyal ag kullanim yasinin diisiik oldugunu gostermektedir. Dikme (2013)
calismasinda katilimcilarin % 88,5’inin 5 yildan fazla siiredir, %4,8’inin 5 yildir, %2,9’unun 3
yildir, %1,9’unun 4 yildir ve geriye kalan % 1,9’luk kisminda 2 yildir internet baglantisinin oldugu
belirlemistir. Bu sonuglar ¢alismamizdaki sonuglarla benzerlik gostermektedir.

Sosyal ag kullanim sikligi sonuglarina gore Ogretmen adaylarmin %76,5’inin her giin
sosyal ag1 kullandigini ortaya koymaktadir. Bu sonug sosyal aglarin giindelik hayatta dnemli bir yer
edindigini ispatlamaktadir. Bostanct (2010) c¢alismasinda benzer bir sekilde iiniversite
ogrencilerinin %55’inin her giin interneti kullandigini, Dikme (2013) ise katilimcilarin %99,0’1mnin
her giin internet kullandigin1 ve Ok (2013) calismasinda deneklerin %39,6’sinimn sosyal aglar1 her
giin kullanmakta oldugunu ifade etmistir.

Ogretmen adaylarinin giin iginde sosyal agi ¢ogunlukla 30 dakika ile 3 saat arasinda
kullandig1, sosyal aglardaki arkadas sayisinin da en ¢ok 0- 300 kisi arasinda oldugu goriilmiistiir.
Bu sonuglar 6gretmen adaylarin sosyal aglara giin igerisinde mutlaka zaman ayirdiklarimi ve
arkadaslari ile iletisimlerinin 6nemli bir kismini sanal ortamda gergeklestirdiklerini gostermektedir.
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Ogretmen adaylarinin deger tercihleri ve ©nem sirasi sonuglarina gore, tiim simf
diizeylerindeki 6gretmen adaylarmin en fazla vatanseverlik degerini tercih etmistir. Ayrica ii¢lincii
ve dordiincii sinif 6grencilerinin vatanseverlik degerini diger siniflara gore daha fazla tercih ettigi
dikkati c¢ekmistir. Bu sonucun ¢ikmasinda 6gretmen adaylarinin biling diizeyinin yani sira
iilkemizdeki terdér olaylarinin ve Suriye savasinin da etkili oldugu sdylenebilir. Ogretmen
adaylarinin en az 6nem verdigi ve ilk siralarda tercih etmedigi degerler ise dayanigma, sorumluluk
ve yardimseverlik olmustur. Vatanseverligin ayni zamanda dayanisma ve birliktelikten kaynagini
aldigim diistindiigiimiizde, bu sonuglarin 6gretmen adaylarinin tercihlerinde dogrusal bir iligkinin
olmadigini gostermektedir.

Ogretmen adaylarmin sosyal medya yonelimleri incelendiginde, 6gretmen adaylarmnin
sosyal medyadan en ¢ok bilgilenme amaciyla yararlandiklart sonucuna varilmistir. Anket maddeleri
incelendiginde 6gretmen adaylarinin katilma oranmin en yiiksek oldugu maddelerin bilgilenme
béliimiindeki 3. Madde ¢ Onemsedigim kisiler hakkindaki bilgilere ulasabiliyorum’ ve 1. madde
‘Tiirkiye’de ve diinyadaki glincel olaylar1 takip edebiliyorum’ oldugu goriilmektedir.

Ogretmen adaylar1 sosyal medyadan bilgilenme disinda aidiyet ve dayanisma baglaminda
yararlanmaktadirlar. 16. anket maddesi olan ‘Sosyal medya sayesinde bolgesel ve evrensel gapta
ezilen/felakete ugrayan kisilerden haberdar oluyorum’ maddesi katilma orani en yiiksek
maddelerden olmasi bu durumu kanitlamaktadir. Tiim bunlara karsilik sosyal medyanin 6zgiirlitk
alan1 ve anonimlik olarak goriilme orani en diisiik diizeyde ¢ikmistir. Bu durum sosyal medyanin
ozgiirlik ve istedigi seyleri rahatca yapma ve paylasma alami olarak gorildiigi yargisini
cliriitmektedir. Buna kanit olarak 35. maddenin ‘Gergek hayatta uygulamaktan cekindigim
uygulama imkani bulamadigim fantezi ve hayallerimi yasayabiliyorum’ katilma orani en diisiik
madde olmasi1 gosterilebilir. Ayn1 sekilde anonimlik boliimiindeki 33. madde ‘Sosyal medyada
oldugum gibi degil de olmak istedigim gibi davranabiliyorum’ ve 34. madde ‘Sosyal medyada
iletisime gectigim kisi/kisilerin istedigi ve bekledigi kimlige daha kolay biiriinebiliyorum’ en az
katilim oranina sahip maddelerin basinda gelmektedir.

Polat ve Eren (2013) calismalarinda sosyal medya kullaniminda en ¢ok bilgilenme degeri
one ¢iktigini, Ogretmen adaylarmin ¢ogunun sosyal medyada din ve dini yasam ile ilgili
bilgilendiklerini, dini konularla ilgili paylasimda bulunduklarimi ifade etmislerdir. Yine bu
calismada arastirmaya konu olan Ogretmen adaylari, sosyal medyanin kullaniciya kimligini
gizleyebilme (anonimlik) ve ona Ozgiir hareket etme olanagi saglayabilmesini sosyal medyay1
kullanma nedenleri arasinda ¢ok alt seviyede siralamiglardir. Sonmez (2013) ise gorisiilen
ogretmenlerin Facebook’u pedagojik paylasimlar yapmak, is arkadaslariyla Facebook iizerinden
haberlesmek, Ogrencilere Odev, test dagitmak, branslariyla ilgili paylagimlar yapmak amagcli
kullandiklarint belirtmistir. Dikme (2013) calismasinda katilimcilarin %16,4’ {iniin sosyal aglari
online sohbet etmek igin, %16,4’ {liniin arkadaglarinin ne yaptigim1 gérmek igin, %14,8’ inin
fotograf yiiklemek i¢in, %13’ iiniin tiniversitelerin etkinliklerini takip etmek i¢in, %11,4’ iiniin
profil giincellemek i¢in, %8,9” unun video yiiklemek icin, %7,7’sinin diger sebeplerle sosyal aglar
kullandigini tespit etmistir.

Akgay (2011)’ a gore, sosyal medya kullanimindan elde edilen doyumu agiklayan ilk faktor
‘sosyal cevre edinme/sosyallesme’, ikinci faktor ‘eglence/bos vakit gecirme’ ve licilincii faktor
“‘rahatlama/stresten uzaklagma’® faktoriidiir. Bostanci (2010) ise ¢aligmasinda {niversite
Ogrencilerinin sosyal medyay1 kullanim amaglarinda birinci siray1 “arkadaslarimla iletisim kurmak
ifadesi, ikinci siras1 bilgiye erisim’ ifadesi ve iiclincii siray1 “akademik bilgi paylasim’in aldigim
belirtmektedir. Sosyal medya kullaniminda ilk amacin genellikle bilgilenme oldugu, diger
calismalarda oldugu gibi bu ¢alismada da tespit edilmistir. Ancak Ok (2013) calismasinda, sosyal
medya kullaniminda etkili olan bes faktor siralamis olup, besinci faktorii “bilgilenme ve kisisel”
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statii faktorii olarak ifade etmistir. Bu durum diger caligmalarla farklilik gdstermektedir. Ortaya
¢ikan bu sonugta, deney grubunun lise 6grencilerinden olugmasi etkili olabilir.

Ogretmen adaylarinin sosyal medya yonelimlerinin cinsiyete gére durumu incelendiginde,
giivende olma hissi ve 6zgiirliik boliimleri arasinda anlamli farklilik gériilmiistiir. Kadin 6gretmen
adaylarinin bu iki bolime yonelik ortalamalari erkeklere gore daha diisik c¢ikmistir. Bayan
O0gretmen adaylarinin sosyal aglar1 birer 6zgiirliik alan1 olarak gérmemeleri, giivende olma hissine
kapilmamalar1 ve erkek O0gretmen adaylarindan bu konularda farklilasmalar1 anlamli bir sonug
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
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