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TOKAT iLi MERKEZ iLCEDE KUSBURNU URUNLERI TUKETiM DURUMLARI VE

TUKETIMDE ETKiLi FAKTORLERIN BELIRLENMESI

Murat SAYILI', Faruk ADIGUZEL', Bilge GOZENER'

OZET:

Bu aragtirmada, Tokat ili merkez ilgede ailelerin kusburnu iiriinleri tiiketim durumlari incelenmis ve tiiketimde
etkili olan faktorler khi-kare analizi ile test edilmistir. Calismada kullanilan veriler, Haziran-Temmuz 2009
yilinda 272 adet aileden anket yoluyla elde edilmistir. Arastirma bulgularina gore, ailelerin %65.81'inin kusburnu
tiikettigi, kusburnu tiiketen ailelerin ise %91.62'sinin kugburnu marmelad: (kisi basima tiiketim 0.36 kg/ay),
9%10.06'si1n kugburnu meyve suyu (kisi basina tiiketim 0.68 1t/ay) ve %27.37'sinin kusburnu ¢ay1 (kisi bagina
tilketim 0.04 kg/ay) tiikettigi belirlenmistir. Ankete katilan kisilerin yasi, memleketi, 6grenim durumu, medeni
hali, esinin ¢alisma durumu, ailedeki birey sayisi, ailedeki 12 yas alt1 ¢ocuk sayis1 ve ailelerin kdyle baglanti
durumlari ile kusburnu tiiketimleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki oldugu bulunmustur. Y1llik kisi
basina marmelat tiiketim miktart ile kisilerin 6grenim durumu, ailedeki birey sayis1 ve ailede 12 yas alt1 gocuk
sayist arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki oldugu ortaya konulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kusburnu tiiketimi, khi-kare analizi, Tokat ili

Determination of Consumption of Rosehip Products and Factors Affecting on their Consumption in the
Central District of Tokat Province

ABSTRACT:

In this study, the status of rosehip products consumption factors were evaluated for the families located within the
center town of Tokat province and factors affecting the consumption were analyzed with chi-square test. The data
used were obtained from the questionnaires with 272 families in June-July 2009. The results revealed that 65.81%
of the families consume rosehip, and 91.62% of the families consume rosehip as rosehip marmalade (per person
0.36 kg/month), 10.06% consume as rosehip juice (per person 0.69 lt/month) and 27.37% of the families consume
asroschip tea (per person 0.04 kg/month). Statistically important relationships were obtained between the rosehip
consumption and some of the characteristics of the person who attended the questionnaire such as the age,
hometown, education, marital status, employment status of the wife or husband, total number of people at
household, the number of children below 12 at the family and the connection of people with the village. Annual
marmalade consumption also had statistically important relationship with the education level of people, the

number of family members and the number of children below twelve.
Keywords: Roschip consumption, chi-square test, Tokat province

1.GIRiS

Kusburnu, Rosaceae familyasimin Rosa cinsine
ait bir meyve tiiriidiir. Kusburnu bitkisi vadilerde, yol
kenarlarinda ve bahge sinirlarinda dogal olarak
yetisebilen ¢ok yillik ¢ali formlu bir bitkidir (Bilgener
ve dig., 1996). Kusburnu (meyvesi) en yliksek oranda
C vitamini igeren meyve olarak kabul edilmesinin
yaninda P (Permeabilite) vitamini kaynagidir. Ayrica
karoten, B,, B,, E ve K vitaminleri de igermektedir.
Mineral madde yoniinden de zengin olup yapisinda
potasyum, sodyum, kalsiyum, magnezyum, fosfor,
demir, mangan, bakir, ¢inko gibi katyonlar yaninda
stilfat, kloriir, nitrat gibi anyonlar da bulunmaktadir.
Meyvelerin pek cogu gibi yag ve proteince zengin
degildir. Kuru madde orani yiiksek sayilabilecek bir
diizeydedir (Y1ldiz ve Nergiz, 1996).

Kusburnu meyvesi basta Rusya, Almanya,
Isvigre, Polonya olmak iizere birgok Avrupa iilkesinde
gida ve ilag sanayinde hammadde olarak
kullanilmaktadir (User, 1967; Yamankaradeniz,
1983). Kusburnu, Tiirkiye'nin hemen her bdlgesinde
dogal olarak yetismekle birlikte, Orta Anadolu ve

Karadeniz Bolgesinde (Tokat, Amasya, Giimiishane,
Sinop ve Samsun illeri ve civarinda) yogun olarak
bulunmaktadir (User, 1967; Bilgener ve dig., 1996).

Diinyada kusburnunun 100 askin tiiriiniin
bulundugu, Tirkiye'de ise bu tiirlerden 24 tanesinin
yetistigi belirtilmektedir. Kusburnu, taze (sofralik)
tiketime uygun bir meyve tiirii olmadigindan gida
sanayinde cesitli tiriinlere islenerek tiiketilmektedir.
Besin dgeleri agisindan zenginligi sebebiyle gida
endiistrisinde kullanilma potansiyeli fazla olmasina
ragmen, kusburnu ilkede ancak son yillarda {irline
duyulan ilgiye paralel olarak gida sanayinde
kullanilmaktadir. Tirkiye'nin degisik yorelerinde
kurulu 20 civarinda kusburnu isleme tesisi
bulunmaktadir. Tokat ilinde ise kusburnu isleyen 4
biiylik fabrika ve birgok kiigiik 6l¢ekli imalathane
mevcuttur (Giines, 2008).

Bu ¢aligmanin amaci; kusburnu iiretim ve
tiiketiminin yogun oldugu Tokat ili Merkez ilcede
kentsel alanda yasayan ailelerin kusburnu
tiiketimlerini (genel ve triinler itibariyle) irdelemek,
kisilerin sosyo-ekonomik o6zellikleri ile kusburnu
tilketimleri arasindaki iliski durumlarimi saptamak,
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kusburnu tiriinlerini tikketmede etkili olan faktorler ve
onem diizeylerini ortaya koymaktir.

2.MATERYALVE YONTEM

Aragtirmanin ana materyalini, 2009 yili
Haziran-Temmuz aylarinda Tokat ili Merkez ilgede
bulunan aileler ile yapilan anketten saglanan veriler
olusturmustur. Anket uygulanacak aile sayisinin
tespiti icin ilk olarak merkez ilgedeki toplam niifus
resmi kayitlardan tespit edilmistir. Bu popiilasyondan
asagidaki formiil kullanilarak &rnek sayisi
belirlenmistir (Bas, 2008):

N*tZ*p*q

Formilde; @ *(N =D +£"*p*q

n: Ornekleme alinacak birey sayis,

N: Hedefkitledeki birey sayis1 (128000 kisi),

p: Incelenen olayin gerceklesme olasiligi (0.50),

q: Incelenen olayin gergeklesmeme olasilig1 (0.50),

t: Standart normal dagilim degeri (1.65),
d: Ornekleme hatasi (0.05)’ dir.

Ornek hacminin tespitinde %90 giiven smirlar1
icerisinde ve %S5 hata payi ile ¢alisilmistir.  Yapilan
hesaplama sonucu, o6rnek hacmi 272 olarak
belirlenmistir.

Ailelerin bazi ozellikleri (cinsiyet, yas,
memleket, 6grenim durumu, meslek, medeni hal, esin
¢aligsma durumu, ailedeki birey sayisi, ailedeki 12 yas
alt1 cocuk sayisi, ailede calisan birey sayisi, ailenin
toplam aylik geliri, aylik gida harcamasi, koy ile
baglanti durumu) ile ailelerin genel olarak kusburnu
tiiketip tiikketmeme durumu ve kusburnu tiriinlerinden
en fazla tiiketilen kusburnu marmeladi tiiketim miktar1
arasinda herhangi bir iligki olup olmadigini ortaya
koyabilmek amaciyla khi-kare (X°) analizi yapilmistir.
Khi-karenin formiilii asagidaki gibidir (Gujarati,
1995; Mirer, 1995):

« (0 -E )’

=2 T

Formiilde; !

X’ : Khi-kare degeri,
O,: Gozlenen frekans degeri,
E,: Beklenen frekans degeridir.

Khi-kare testleri ile 6lgiilen iligkilerin anlaml
oldugu durumlarda ise bu iliskinin ne oranda giiclii
oldugunu test etmek amaci ile Kontingenz
(Coefficient of Contingency) yani bagimlilik katsayist
kullanilmistir ve formiilii agsagidadir (Diizgiines ve
dig., 1983):
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X2

cC =, |——
N+X
Formiilde;

CC:Bagimlilik katsayisi,

X’ : Khi-kare degeri,

N: Toplam gozlem sayisidir.

3.ARASTIRMA BULGULARI

3.1. incelenen Ailelerin Kusburnu Tiiketim
Durumu ve Tiiketimi Etkileyen Faktorler

Ankete katilan ailelerin %65.81'inin ortalama
20.87 yildir kusburnu tikettigi, buna karsin
%34.19'unun ise tiiketmedigi saptanmugtir.

Kusburnu tiiketmeyen aileler, bunun en 6nemli
nedeni olarak; %41.93 ile aligkanliklarinin olmamasi,
%21.51 ile ailede kimsenin sevmemesi, %16.13 ile
damak tadma uymamasi, %12.90 ile kusburnu
iiriinleri yerine diger iriinleri tercih etmesi ve %7.53
ile pahali olmasini ifade etmislerdir.

Kusburnu tiiketen ailelerin 6nemli bir kismi
(%56.42) kusburnu tiiketimlerinin normal oldugunu,
buna karsin %32.96's1 az, %6.15'1 cok fazla ve
%4.47'siise cok az oldugunu belirtmislerdir.

Anket yapilan kisilerin sosyo-ekonomik
ozellikleri ile kusburnu tiiketip tiiketmemeleri
arasinda iliski olup olmadigini ortaya koymak
amactyla yapilan khi-kare analiz sonuglart Cizelge
1'de verilmistir.

Goriigiilen kigilerin %61.76's1 erkek ve
%38.24"i ise kadmlardan olugmustur. Erkeklerin
%65.48't ve kadinlarin %66.35't kusburnu
tiikettiklerini belirtmislerdir. Yapilan analiz sonucu,
bireylerin cinsiyetleri ile kusburnu tiiketimleri
arasinda istatistiksel agidan herhangi bir iligkinin
olmadig1 belirlenmistir.

Arastirmada bireyler yaglari itibariyle iki grupta
ele alinmigtir. Buna gore 36 yasin altindakilerin orani
%54.78, 36 yas ve ilzerindekilerin orani ise
%45.22'dir. Tim bireyler igin ortalama yas 35.50
olarak tespit edilmistir. 36 yas alt1 kisilerin yaridan
biraz fazla bir boliimii (%54.36) kusburnu tiiketirken,
36 yas ve Usti kisilerde kusburnu tiiketme orani
%79.67'ye kadar ylikselmektedir. Bireylerin yaslari ile
kusburnu tiiketmeleri arasinda istatistiksel olarak da
%1 onem diizeyinde anlamli bir iliski oldugu
belirlenmistir. Khi-kare analiz sonuglarina gore, 36
yag ve {istii bireyler, 36 yasin altinda olanlara gore
daha fazla kusburnu tiikketmektedirler. Yas ilerledikge
kusburnu tiiketiminin artmasi, ileri yaslarda artan
saglikli beslenme kaygisiyla iliskilendirilebilir.
Kusburnu tiiketiminin yasla iligkisi i¢in belirlenen
bagimlilik katsay1s1 0.26'dr.

Kusburnunun yerel ve geleneksel bir {iriin
oldugu ifade edilebilir. Uriiniin bu ézelligi dikkate
almarak, tiketiminde bireylerin memleketlerinin
etkili olabilecegi disliniilmiis ve bu noktada bir



Cizelge 1. Kisilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri ile Kusburnu Tiiketip Tiiketmemeleri Arasindaki iligkiler

Sayil ve dig.

Kusburnu Tiiketim Durumlari

Kusburnu Tiiketen Kusburnu Tiiketmeyen Toplam
Frekans % Frekans % Frekans %
Cinsiyet Erkek 110 65.48 58 34.52 168 100.00
Kadin 69 66.35 35 33.65 104 100.00
7 =0.022 P=0.883 df=1
Yas (i) <35 81 54.36 68 45.64 149 100.00
36> 98 79.67 25 20.33 123 100.00
¥ =19.186 P =0.000 df=1 CC=0.26
Memleket Tokat 144 75.00 48 25.00 192 100.00
Diger 35 43.75 45 56.25 80 100.00
¥ =24.509 P =0.000 df=1 CC=0.29
[lkdgretim ve Oncesi 51 79.69 13 20.31 64 100.00
Ogrenim Ortadgretim 58 69.05 26 30.95 84 100.00
Durumu Yiiksekokul 21 58.33 15 41.67 36 100.00
Lisans ve Lisansiisti 49 55.68 39 44.32 88 100.00
¥ =10.775 P=0.013 df=3 CC=0.20
Sabit Ucretli 90 67.67 43 32.33 133 100.00
Meslek Degisken Ucretli 62 61.39 39 38.61 101 100.00
Ucretsiz 27 71.05 11 28.95 38 100.00
¥ =1547 P=0.461 df=2
. Bekar-Bosanmis-Dul 41 49.40 42 50.60 83 100.00
Medeni Hal Evli 138 73.02 51 26.98 189 100.00
¥ =14.298 P=0.000 df=1 CC=0.22
Es Calisma Calistyor 61 67.03 30 32.97 91 100.00
Durumu Caligmiyor 77 78.57 21 21.43 98 100.00
¥ =3.188 P=0.074 df=1 CC=0.11
. e <3 53 55.21 43 44.79 96 100.00
g;;"l‘:fl(‘;(i':)ey 4 63 75.00 21 25.00 84 100.00
5> 63 68.48 29 31.52 92 100.00
¥ =8.239 P=0.016 df=2 CcC=0.17
0 90 58.82 63 41.18 153 100.00
éﬁ;ﬁ‘f (‘:g; g"c“k 1 43 71.67 17 28.33 60 100.00
2> 46 77.97 13 22.03 59 100.00
¥ =8.108 P=0.017 df=2 CcC=0.17
Ailede Calisan <l 101 68.71 46 31.29 147 100.00
Birey Sayis1 2 65 66.33 33 33.67 98 100.00
(adet) 3> 13 48.15 14 51.85 27 100.00
¥ =4.303 P=0.116 df=2
<1000 42 70.00 18 30.00 60 100.00
. 1001 — 1750 55 71.43 22 28.57 77 100.00
AYBK Gelir (TL) 155, 550 47 61.04 30 38.96 77 100.00
2501 > 35 60.34 23 39.66 58 100.00
¥ =3.097 P=0.377 df=3
Ayhk Gida <300 50 59.52 34 40.48 84 100.00
Harcamasi 301 — 600 74 65.49 39 34.51 113 100.00
(TL) 601 > 55 73.33 20 26.67 75 100.00
¥ =3.367 P=0.186 df=2
Ky ile Baglant Var 102 80.95 24 19.05 126 100.00
Yok 77 52.74 69 47.26 146 100.00
¥ =23.925 P =10.000 df=1 CC=0.28

iligkinin varligir arastirilmigtir. Yiizde dagilimlara
gore, goriigiilen bireylerin %70.59'u Tokatli, %29.41'i
ise baska bir ildendir. Kusburnu tiiketimleriyle ilgili
oranlar, Tokatli olanlar arasinda kusburnu tiiketenlerin
(%75.00), digerlerinden (%43.75) daha fazla

oldugunu gostermektedir. Istatistiksel analiz de bu
sonucu dogrular nitelikte olup, khi-kare testine gore,
bireylerin memleketleri ile kusburnu tiiketip
tiketmemeleri arasinda istatistiksel olarak %]l
diizeyinde anlamli bir iligski bulunmaktadir. Khi-kare
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dagilimi, Tokatli olmanin kugburnu tiikketme ihtimalini
arttirdigini ortaya koymaktadir. fliskinin bagimlilik
katsayis1 0.29'dur. Bagimlilik katsayis1 dikkate
alindiginda, yas ve memleketin birbirine yakin
oranlarda kusburnu tiiketimini etkiledigi, ancak
memleketin biraz daha onemli bir etken oldugu
sOylenebilir.

Ankete katilan kisilerin egitim durumlari
incelendiginde, %23.53"iniin ilkégretim ve Oncesi,
%30.88'inin ortadgretim, %13.24"iniin yliksekokul,
%32.35"inin ise lisans ve lisansiistii mezunu olduklari
goriilmektedir. 1lkdgretim ve oncesi mezunlarin
%79.69'u, ortadgretim mezunlarin %69.05'i,
yiiksekokul mezunu olanlarin %58.33'l, lisans ve
lisansiistii. mezunlarin ise %155.68'i kusburnu
tiiketmektedir. Istatistiksel dagilim da yiizde dagilima
paralellik gostermekte, bu durum egitim diizeyinin
kugburnu tiiketimiyle ters yonlii bir iliskisi oldugu
sonucunu ortaya g¢ikarmaktadir. Diger bir deyisle,
egitim diizeyi arttik¢a kusburnu tiiketenlerin oranlart
diismektedir. Kisilerin egitim diizeyleri ile kugburnu
tiikketimleri arasinda %5 diizeyinde istatistiksel agidan
bir iliski s6z konusudur. Bagimlilik katsayis1 0.20'dir
ve egitim ile kusburnu tiiketimi arasinda giiglii bir
iligki oldugunu gostermektedir. Egitim diizeyi ile
kugburnu tiiketim arasinda ters yonlii bir iligki olmasi
ilgi ¢ekici bir sonu¢ olmakla birlikte, bu durum
kusburnunun ev yapimi olarak da tiiketilebiliyor
olmas ile iligkili olabilir. Diisiik egitim diizeyinin
gelir seviyesinin diisiik olma olasiligini arttirdig
dikkate alindiginda, evde yapilabilen ve bu nedenle
ekonomik gida 6zelligi kazanan kusburnunun diisiik
egitimli bireylerce daha ¢ok tercih edilmesine bir
aciklik getirilebilir.

Kisilerin %48.90'1 sabit {icretli (memur, is¢i ve
emekli), %37.13"i degisken licretli (serbest meslek,
esnaf, ciftci ve 6grenci) ve %13.97'si ise iicretsiz (ev
hanimi) durumda oldugu belirlenmistir. Sabit
ticretlilerin %67.67'si, degisken ticretlilerin %61.39'u
ve ticretsizlerin %71.05'1 kusburnu tiikettiklerini ifade
etmiglerdir. Kigilerin meslekleri ile kusburnu
tiketimleri arasinda istatistiksel bir iliski
bulunamamugtir.

Goriisiilen bireylerin %69.49'unun evli
olduklar1 saptanmustir. Evli olanlar arasinda kusburnu
tilketenlerin orani %73.02 iken, digerlerinde
%49.40'dir. Bireylerin medeni halleri ile kusburnu
tilketimleri arasinda istatistiksel olarak %1 6nem
diizeyinde anlaml bir iliski s6z konusudur. {liski i¢in
bagimlilik katsayist 0.22 olarak hesaplanmistir. Evli
olan bireylerin ev yapimi olarak da tiiketilebilen bu
iiriinii daha ¢ok tiiketiyor olmasi olagan bir sonug
olarak nitelenebilir. Bekar olan ve 6zellikle yalniz
yasayan bireylerde hazir gida tiiketim egiliminin
yiiksek oldugu dikkate alinirsa, ayrica kusburnunun
daha ¢ok kahvaltilik olarak tiiketildigi ve diizenli
kahvalt1 aliskanliginin 6zellikle 12 yas alt1 bireylerin
de bulundugu kalabalik ailelerde daha yaygin oldugu
diisliniilirse, medeni hal ile kusburnu tiiketimi
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arasindaki iliskinin anlagilir bir durum oldugu ifade
edilebilir.

Evli olan bireylerin yaklasik yarisinin (%48.15)
esi caligmaktadir. Esi calisanlarin  %67.03"intin,
caligmayanlarin ise %78.57'sinin kusburnu
tiikkettikleri belirlenmistir. Anket yapilan kiginin esinin
calisma durumu ile kusburnu tiiketmeleri arasinda
%10 6nem diizeyinde istatistiksel agidan anlamli bir
iligkinin oldugu bulunmustur. Bagimlilik katsayisi da
(0.11) gostermektedir ki, esin ¢aligtyor olmasi ile
kusburnu tiiketimi arasinda giigli bir iliski
bulunmamaktadir. Ailede kadin ¢alistyorsa, kusburnu
tilketimi azalmaktadir. Ev kadini olan ailelerde
kusburnu tiiketimi olasiliginin artmasi, iiriiniin evde
yapilabilme 06zelligini bir kez daha etkili duruma
getirmektedir.

Incelenen ailelerin %35.30'unda 3 ve daha az,
%30.88'inde 4, %33.82'sinde ise 5 ve daha fazla birey
yasamaktadir ve ailelerdeki ortalama birey sayisi
yaklagik 4'tiir (3.90). Kusburnu tiiketimi birey say1s1 4
olan ailelerde en yiiksek (%75.00) iken, bunu 5 ve
lizeri bireyli aileler (%68.48) ile 3 ve asag1 bireyli
aileler (%55.21) izlemektedir. Ailedeki birey sayisi ile
kusburnu tiiketimi arasinda %5 diizeyinde istatistiksel
acidan anlamli bir iligki bulunmustur. Bagimlilik
katsayis1 (0.17) iligkinin olduk¢a zayif oldugunu
gostermektedir. Giiglii bir iliskiden s6z edilememekle
birlikte, kalabalik ailelerde kusburnu tiiketenlerin
daha yiiksek oranda oldugu goriilmektedir. Bu sonug
daha onceki bolimlerde, kusburnunun kalabalik
ailelerde tiiketilme olasiliginin daha yiiksek
olabilecegi yargisini desteklemektedir.

Genel olarak ailelerin %43.75'inde 12 yas alt1
¢ocuk bulunmaktadir. Ailelerin %22.06'sinda 1,
%17.65"inde 2, %4.04%inde ise 3 olmak tizere 12 yas
alt1 birey bulunmaktadir. 12 yas alti gocuga sahip
olmayan ailelerin %58.82'si, 1 cocuga sahip ailelerin
%71.67'si, 2 ve daha fazla cocuga sahip ailelerin ise
%77.97'si kusburnu tiiketmektedir. Ailelerin 12 yas
alti gocuga sahip olma durumlan ile kusburnu
tiiketimleri arasinda bir iligki s6z konusudur ve bu
iliski istatistiksel acidan %5 Onem diizeyinde
anlamlidir. Bu iligkiye ait bagimlilik katsayis1 0.17
olarak hesaplanmistir ve buna gore iliskinin ¢ok giiclii
olmadig1 ifade edilebilir. Istatistiksel ve yiizde
dagilimlar gostermektedir ki, 12 yas alt1 birey sayisi
arttikca kusburnu tiiketimi de artmaktadir. Bu sonug
da daha onceki bdliimlerde yer verilmis olan
degerlendirmelerle ortiismektedir.

Ailelerin %54.04'tinde 1, %36.03'inde 2,
%9.93"inde ise 3 ve daha fazla kisi olmak tizere aile
basina ortalama 1.53 kisi caligmaktadir. Tek kisinin
calistigi ailelerin %68.71'1, 2 kiginin ¢alistig1 ailelerin
%66.33', 3 ve daha fazla kiginin ¢aligtig1 ailelerin ise
%48.15'1 kugburnu tiiketmektedir. Yapilan analiz
sonucu, ailede calisan birey sayist ile kusburnu
tiiketimi arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski
bulunamamistir. Ancak yiizde dagilimlarda, daha
fazla sayida c¢aligsan bireyin bulundugu ailelerin yer



aldig1 grupta, kusburnu tiiketen aile oraninin distiigi
goriilmektedir ki, bu durumun kusburnunun yine
ekonomik bir {irlin olma 6zelligine isaret ettigini ifade
etmek miimkiindiir.

Incelenen ailelerin %22.06'siin 1000 TL ve
daha distik, %28.31'inin 1001-1750 TL arasi,
%28.31'inin 1751-2500 TL arasi, %21.32'sinin ise
2501 TL ve iizerinde aylik gelir elde ettigi, aile basina
aylik ortalama gelirin ise 1936.12 TL oldugu
saptanmustir. En diisiik gelire sahip ailelerin %70.00',
bir {ist gelire sahip ailelerin %71.43"0, daha iist gelire
sahip ailelerin %61.04'i ve en st gelire sahip olan
ailelerin ise %60.34"iniin kusburnu tiikettigi tespit
edilmistir. Yiizde dagilimlar geliri yiliksek aileler
grubunda kugburnu tiiketim oranlarinin azaldigini
gostermekle birlikte, bu iligki istatistiksel olarak
anlamli bulunmamagtir.

Gida iiriinleri i¢in yapilan harcama ailelerin gelir
ve yasam standartlar1 acisindan bir gosterge
olabilmekte, genelde ailelerin gelirinin diismesine
paralel olarak gidaya ayrilan pay artmaktadir. Bu
kriterin, kusburnu tiiketimi i¢in de Onem
tagiyabilecegi diisliniilerek, arastirmada ele alinan bir
konu olmustur. Bulgulara gore, gida igin ailelerin
%30.88'1 300 TL ve daha diisiik, %41.55'i 301 - 600
TL arasi, %27.57'si 601 TL ve iizeri aylik harcama
yaparken, aile basina ortalama gida harcamasi 498.25
TL olarak belirlenmistir. Kugburnu tiiketimi igin
ailelerin aylik harcamalar1 ortalama 8.71 TL'dir.
Incelenen ailelerde aylik gelirin ortalama olarak
%25.73"iniin gida igin harcandig1 tespit edilmistir.
Gida harcamasi en diisiik olan ailelerin %59.52'si, bir
iist gruptakilerin %65.49'u, gida harcamasi en yiiksek
olan ailelerin ise %73.33"ii kusburnu tiiketmektedir.
Ancak ailelerin aylik gida harcamalar: ile kugburnu
tilketimleri arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
iliski tespit edilememistir.

Incelenen ailelerin %46.32'sinin kdy ile
baglantili olduklar1 saptanmistir. Koy ile baglantili
olan ailelerin %80.95'inin kusburnu tiikettikleri, diger
bir ifadeyle kusburnu tiiketen ailelerin yaridan
fazlasinin (%58.98) koy ile baglantili olduklar
belirlenmigstir. Koy ile baglantis1 olan ailelerden
%45.10'unun kdylerden taze kusburnu meyvesi ile
%29.41'"inin de hazir kugburnu marmelad: temin
ettikleri saptanmistir. Ailelerin kdy ile baglantili olup
olmamalari ile kugburnu tiikketim durumlar1 arasinda
istatistiksel acidan anlamli (%1 6nem diizeyinde) bir
iligki s6z konusudur. Bu sonu¢ daha once de
deginilmis bir ¢ok sonucu da ilgilendirmekte ve
kusburnunun yerel, geleneksel ve ekonomik bir iiriin
olma ozelliklerinin tiimiini pekistirmektedir. Daha
Otesi, bireylerin egitim durumlarina iligkin sonuca da
dolayli bir baglanti noktast olusturmaktadir
denilebilir. Egitim diizeyi diisiik bireylerin koye
bagimli olma olasiliginin daha fazla olacagi
ongoriisiinden yola c¢ikildiginda, egitim ve kdye
bagimli olma ile ilgili sonuglarin birbirine paralel ve
birbirini dogrular nitelikte oldugu goriilmektedir.

Sayil ve dig.

Bagimlilik katsay1s10.20 olarak hesaplanmuistir.

3.2. incelenen Ailelerin Kusburnu Uriinleri
Tiiketim Durumu

Kusburnu gida sanayinde, oldukg¢a genis bir

kullanim potansiyeline sahiptir. Yurtdisinda gerek
kusburnundan yapilan gerekse kusburnu katkili iiriin
¢esidi oldukga fazladir. Tiirkiye'de ise son yillarda bu
konuda 6nemli geligmeler vardir. Kusburnu iriinleri
su sekilde gruplandirilabilir (Bayram ve Aslan, 1996;
Yildiz ve Nergiz, 1996):

a) Kusburnu c¢ayr: Kurutulmus veya taze
meyveden yapilmis kusburnu g¢ayi ile
posetlenmis (meyvesi biitiin, kurutulmus,
pargalanmig veya Ogiitiilmiis) hazir kugburnu
cay1

b) Kusburnu marmeladi

¢) Kusburnu pulpu

d) Kusburnu nektarive suyu

e) Diger kusburnu iiriinleri: Bazi iglenmis besin
maddelerinin (bebek gidalari, yogurt, siit,
degisik meyve sular1 gibi) 6zellikle C vitamini
bakimindan zenginlestirilmesinde dogal katki
maddesi olarak kullanilmasi, kugburnu aromali
dondurma, yogurt, tereyagi, kusburnu sarabi,
likor olarak iiretimi, alkolsiliz icecek iiretimi,
kugburnu iceren marzipan, toz icecekler, sekerli
iriinler, drajeler, kusburnu recgeli, jole,
komposto vb.

Kusburnunun olgunlagsmaya basladigi evrede C
vitamini igerigi maksimumdur. Bu donem meyvenin
parlak kirmizi olmasindan anlagilir. Koyu kirmizi hale
geldiginde ve yumusadiginda ise bu oran diigmektedir.
Pulp, marmelat, meyve suyu, meyve kurusu, ¢ay vb.
gibi kugburnu {iriinlerinde uygulanan teknolojik
islemlerden dolay1 C vitamini miktarinda bir azalma
s6z konusu olmaktadir (Y1ldiz ve Nergiz, 1996).

Incelenen ailelerin; kusburnu marmeladi,
kusburnu meyve suyu ve kugburnu ¢ayini tiikkettikleri
belirlenmistir.

3.2.1. incelenen Ailelerin Kusburnu
Marmeladi Tiiketim Durumu

Tim ailelerin %60.29"unun, kusburnu tiikketen
ailelerin ise %91.62'sinin (164 aile) kusburnu
marmelad: tlikettigi saptanmistir. Aylik marmelat
tiiketimi; aile basina 1.41 kg ve kisi basina ise 0.36 kg
olarak hesaplanmigtir. Tokat ilinde 1997 yilinda
yapilan bir arastirmada, ailelerin %57.88'inin
kusburnu marmelad: tlikettikleri ve aile basina
marmelat tiiketiminin 0.65 kg/ay oldugu
hesaplanmistir (Gergekgioglu ve Batu, 2001). Iki
aragtirmanin verileri karsilagtirildiginda, ailelerin
kusburnu marmelat tiiketimlerini artirdiklar:
goriilmektedir.

Arastirmada, marmeladin tiiketim nedenleri
olarak; ailelerin %54.27'si lezzetli, %54.27'si
besleyici ve %52.44% ise oOzellikle C vitamini
acisindan zengin oldugunu belirtmiglerdir.

Marmelat temin sekli incelendiginde; ailelerin
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%35.98'1 liriinii taze meyve seklinde satin alarak veya
toplayarak kendisi yapmakta, %35.37'si sanayide
iiretileni (hazir) satin almakta, %14.63'i marmelat
olarak tamamini tanidik kisilerden satin almakta,
%09.15'1 cogunlukla kendisi yapmakla birlikte bir
kismi satin almakta, %4.87'si ise ¢ogunlukla satin
almakla birlikte bir kismini kendisi yapmaktadir.

Marmeladinin tamamint veya bir kismini
kendileri hazirlayan ailelerin (82 aile) bunu yapma
nedenleri; %59.76 ile daha saglikli oldugunu
diistinmeleri, %41.46 ile damak tadina daha uygun
olmasi, %37.80 ile daha ucuza mal olmasi, %24.39 ile
sanayide tretilenlerde katki maddesinin olduguna
inanmalart ve %14.63 ile kendi meyvesini
degerlendirmeleri olarak saptanmustir.

Marmeladmin tamamini veya bir bolimini
satin alan ailelerin (105 aile) bunu yapma nedenleri
olarak; %35.24 ile kendisinin yapmasi i¢in zamaninin
olmamasi, %29.52 ile hazirlamak i¢in uygun gevresel
imkaninin olmamasi, %21.90 ile aligkanlik-damak
tadi, %16.19 ile hijyen agisindan daha uygun bulmasi,
%15.24 ile kendilerinin yapmayi bilmemeleri, %11.43
ile bu islerden hoslanmamalar1 ve %9.52 ile daha
ucuza mal olmasi ifade edilmistir.

Marmelat, ailelerin yaklasik yarist (%48.12)
tarafindan agik (ambalajsiz) sekilde satin alinirken,
sanayide tretilmis ve ambalajli (%43.61) olarak da
temin edilmektedir. Ailelerin ¢ok kii¢iik bir kism1 da
(%8.27) karisik (agik ve/veya ambalajli) sekilde de
satin alma islemini gergeklestirmektedir.

Marmelat temin yeri incelendiginde; ailelerin
%34.76's1 hazir (ambalajli) olarak marketten satin
almakta, %28.66's1 taze meyve olarak yerel pazardan
satin almakta, %25.00'i dogadan kendisi toplamakta,
%21.95" tanidik kisilerden acik olarak satin almakta,
%10.37'si ambalajli olarak iiretici firma bayilerinden
satin almakta, %9.15'1 ambalajli olarak aktarlardan
satin almakta ve %1.22'si de taze meyve olarak
toptanci halinden satin alarak marmeladini kendileri
hazirlamaktadir.

Ambalajlt marmelat satin alan ailelerin ambalaj
tercihleri incelendiginde; ailelerin biiyiik bir
cogunlugu (%88.41) cam kavanozu tercih ederlerken,
bir kism1 da teneke kutu (%8.54) ve plastik kap
(%8.54) ile iiriinii satin aldiklarini ifade etmislerdir.

Satin almada ailelerin %42.68'i 0.5-1 kg arasi
agirliga sahip olan ambalaji (lirliniin agirlig: dretici
firmaya gore degisebilmektedir) tercih ederlerken,
%26.83"1 2-5 kg, %21.34"0 1-2 kg ve %9.15'1 0.5
kg'dan daha diisiik agirliktaki ambalajli iiriind satin
aldiklarmi belirtmislerdir.

Marmeladin tiiketim siklig1 incelendiginde;
ailelerin %45.12'si haftada birden fazla, %31.10"u
hergiin, %17.07'si haftada bir ve %6.71'i ise iki
haftada bir kez marmelat tiikettiklerini ifade
etmislerdir.

Marmelat, aileler tarafindan gogunlukla sabah
(%70.73) olmak iizere az da olsa 6gle (%1.83) ve
aksam (%1.83) wvakitlerinde tiiketilmekte olup,
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ailelerin %25.61 1 ise tiiketim 6giiniin belli olmadigini
belirtmislerdir.

Aileler tarafindan marmelat en fazla kigin
(%79.27) tiiketilirken, sonbahar (%16.46), ilkbahar
(%2.44) ve yazin da (%1.83) tercih edilmektedir. Bu
durum 6zellikle iiriiniin C vitamini agisindan zengin
olmast ile agiklanabilir ve beklenen bir sonugtur.

Marmelat tiiketen kisilerin sosyo-ekonomik
Ozellikleri ile marmelat tiikketim miktarlari arasinda
iligki olup olmadigin1 ortaya koymak amaciyla
yapilan khi-kare analiz sonuglar1 Cizelge 2'de
verilmigtir.

Ankete katilan erkekler yilda kisi bagina en fazla
2.5 kg ve daha az marmelat tiiketirken (%41.75),
kadinlarin marmelat tiikketimleri ise en fazla 2.6 - 4.9
kg arasindadir (%36.07). Kisilerin cinsiyeti ile kisi
bagina yilik marmelat tiiketim miktar1 arasinda
istatistiksel agidan anlamli bir iliski s6z konusu
degildir.

Yillik kisi bagina en fazla marmelat tiikketiminin;
35 yas ve alti kigilerde 2.5 kg ve daha diisiik (%40.28),
36 yas ve usti kisilerde ise 5 kg'dan daha disiik
(%35.87) oldugu saptanmustir. Kisilerin yaslari ile
yillik marmelat tiiketim miktarlar1 arasinda
istatistiksel acidan herhangi bir iligki s6z konusu
degildir.

Memleketi Tokat olan kisilerin (%81.10)
marmelat tiikketimleri daha fazladir. Yillik marmelat
tilketimi, Tokath bireylerin %36.84'inde 2.5 kg ve
dahaaz, %30.83"linde 2.6-4.9 kg aras1 ve %32.33"linde
ise 5 kg ve daha fazladir. Memleketi Tokat dist olan
bireylerin ise kisi basina yillik marmelat tiiketimi 5 kg
ve daha diisiik olan iki grupta agirlik kazanmaktadir
(%41.94). Kisilerin memleketleri ile marmelat
tiketim miktarlar1 arasinda istatistiksel anlamda
herhangi bir iligki bulunamamustir.

En fazla yillik kisi bagina marmelat tiiketiminin;
ilkdgretim ve oncesi mezunlarda 2.5 kg ve daha az
(%41.30), ortadgretim mezunlarinda 2.6 - 4.9 kg arasi
(%40.74), yiiksekokul mezunlarinda 5 kg ve daha
fazla (%55.00), lisans ve lisansiistii mezunlarinda ise
2.5 kg ve daha az (%56.82) oldugu belirlenmistir.
Kisilerin 6grenim durumlart ile yillik marmelat
tiiketim miktarlar1 arasinda %1 O6nem diizeyinde
anlaml bir iligki bulunmustur. Bagimlilik katsayist
dikkate alindiginda (0.31) marmelat tiiketimi ile
egitim arasinda giiglii bir iliskiden soz edilebilir.
[liskinin yoniine bakildiginda, iki kriter arasinda
diizenli ters yonlii ya da paralel bir iligki degil de,
degisken bir seyrin s6z konusu oldugu goériilmektedir.
Buna karsin iligki, yiiksekokul diizeyine kadar genelde
artan (egitim durumuna paralel giden), ancak bu
noktadan sonra tersine donen bir seyir izlemektedir.
Bu noktada, egitim diizeyi ile birlikte gelir diizeyinin
de artacagi diisiiniiliirse, iiriiniin ekonomik olma ve
evde yapilabilme 6zelligine isaret edilebilir.

Sabit ticretli olanlar, kisi bagina yillik marmelat
tiketim miktarinin (2.5 kg ve daha az, 2.6- 4.9 kg arasi,
5 kg ve daha fazla) en fazla oldugu gruptur. Sabit ve



Sayil ve dig.

Cizelge 2. Kisilerin Sosyo-Ekonomik Ozellikleri ile Kusburnu Marmelad: Tiiketimleri Arasindaki Iliskiler

Kisi Basina Marmelat Tiiketim Miktar (kg/yil)

<25 2.6-49 5.0> Toplam
Frekans % Frekans % Frekans % Frekans %
Cinsiyet Erkek 43 41.75 32 31.07 28 27.18 103 100.00
Kadin 19 31.14 22 36.07 20 32.79 61 100.00
7’ =1.840 P=0.399 df=2
Yas (yil) <35 29 40.28 21 29.17 22 30.36 72 100.00
36> 33 35.87 33 35.87 26 28.26 92 100.00
7 =0.831 P=0.660 df=2
Memleket Tokat 49 36.84 41 30.83 43 32.33 133 100.00
Diger 13 41.94 13 41.94 5 16.12 31 100.00
7 =3.369 P=0.185 df=2
ilkogretim ve Oncesi 19 41.30 14 30.44 13 28.26 46 100.00
Ogrenim Ortadgretim 16 29.63 22 40.74 16 29.63 54 100.00
Durumu Yiiksekokul 2 10.00 7 35.00 11 55.00 20 100.00
Lisans ve Lisansiistii 25 56.82 11 25.00 8 18.18 44 100.00
¥ =17.746 P =0.007 df=6 CC=0.31
Sabit Ucretli 31 38.28 25 30.86 25 30.86 81 100.00
Meslek Degisken Ucretli 23 38.98 22 37.29 14 23.73 59 100.00
Ucretsiz 8 33.33 7 29.17 9 37.50 24 100.00
1 =1.947 P=0.746 df=4
Medeni Hal Bek.ar-Bosanmls-Dul 11 30.56 12 33.33 13 36.11 36 100.00
Evli 51 39.85 42 32.81 35 27.34 128 100.00
¥ =1381 P=0.501 df=2
Es Calisma Calistyor 25 44.64 16 28.57 15 26.79 56 100.00
Durumu Caligmiyor 37 34.26 38 35.19 33 30.55 108 100.00
r=1721 P=0.423 df=2
. e <3 12 25.53 19 40.43 16 34.04 47 100.00
g;ly"l‘:f'(‘;(ﬁ‘tr)ey 4 14 2500 22 3929 20 3571 56  100.00
5> 36 59.02 13 21.31 12 19.67 61 100.00
¥ =18.631 P=10.001 df=4 CC=0.32
12 Yas Altx 0 16 18.82 35 41.18 34 40.00 85 100.00
Cocuk Sayis1 1 23 58.97 11 28.21 5 12.82 39 100.00
(adet) 2> 23 57.50 8 20.00 9 22.50 40 100.00
¥ =28.455 P =0.000 df =4 CC=038
Ailede <l 32 35.56 29 32.22 29 32.22 90 100.00
Calisan Birey 2 26 42.62 19 31.15 16 26.23 61 100.00
Sayisi (adet) 3> 4 30.77 6 46.15 3 23.08 13 100.00
2’ =2.059 P=0.725 df=4
<1000 14 35.90 13 33.33 12 30.77 39 100.00
Ayhk Gelir 1001 — 1750 17 34.69 12 24.49 20 40.82 49 100.00
(TL) 1751 - 2500 15 34.88 19 44.19 9 20.93 43 100.00
2501 > 16 48.49 10 30.30 7 2121 33 100.00
¥ =8.057 P=0.234 df=6
Ayhk Gida <300 16 36.36 13 29.55 15 34.09 44 100.00
Harcamasi 301 — 600 23 34.33 25 37.31 19 28.36 67 100.00
(TL) 601 > 23 43.39 16 30.19 14 26.42 53 100.00
2 =1.858 P=0.762 df=4
Koy ile Var 24 35.82 25 37.31 18 26.87 67 100.00
Baglanti Yok 38 39.17 29 29.90 30 30.93 97 100.00
¥ =1.006 P =0.606 df=2

degisken iicretlilerin kisi basma yillik marmelat
tiikketimleri 2.5 kg ve daha diisiik (sirastyla %38.28 ve
%38.98) iken, licretsiz olanlarda ise bu deger 5 kg ve
tizeri (%37.50) oldugu hesaplanmistir. Kisilerin
meslekleri ile yillik marmelat tiiketim miktarlart
arasinda istatistiksel bir iligki bulunamamustir.

Ankete katilan bireylerden bekar-bogsanmig-dul
olanlar 5 kg ve daha fazla yillik marmelat tiiketimi
olan grupta en yiiksek orani alirken, evli olanlar 2.5 kg
ve asagl tliketim grubunda agirlik kazanmaktadir.
Kisilerin medeni halleri ile yillik marmelat tiiketim
miktarlar arasinda istatistiksel olarak 6nemli diizeyde
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iligki bulunamamugtir.

Evin haniminin ¢aligtigr aileler, yillik 2.5 kg ve
asag1 marmelat tiiketim miktar1 olan grupta en yiiksek
orant (%44.64) almakta iken, evin haniminin
calismadigi aileler daha ¢ok (%35.19) 2.6 - 4.9 kg arasi
tiketim grubunda yer almaktadir. Ancak, oransal
dagilimlardaki farkliliklarin &nemli diizeyde
olmadigi, bu nedenle evin haniminin ¢aligma durumu
ile yillik marmelat tiiketim miktar1 arasinda
istatistiksel olarak anlamli bir iliski bulunmadigi
ortaya ¢cikmigtir.

Ailede yasayan birey sayisi 4 kisiden az olan
gruplar (aile genisliginde en alt iki grup), yillik
marmelat tiketiminin 2.6-4.9 kg arast oldugu
boliimde yogunlagmaktadir. Buna kargin 5 ve daha
fazla bireyin bulundugu genis aileler daha ¢ok
(%59.02), yillik marmelat tiiketiminin en az oldugu
grupta (2.5 kg ve asagisi) yer almaktadir. Ailedeki
birey sayisi ile kisi basina yillik marmelat tiiketim
miktar1 arasinda %1 Onem diizeyinde istatistiksel
acidan anlamli bir iligki bulunmaktadir. Bagimlilik
katsayis1 0.32'dir ve bu deger giiglii sayilabilecek bir
iliskiye isaret etmektedir.

Kisi basina en fazla yillik marmelat tiiketimi, 12
yas alt1 gocuklarin bulunmadig ailelerde 2.6 - 4.9 kg
arasi1 (%41.18), 1 ¢cocugun bulundugu aileler (%58.97)
ile 2 ve daha fazla gocugun bulundugu ailelerde
(%57.50) 2.5 kg ve asagisi olarak belirlenmistir.
Ailelerde 12 yas alti ¢ocuk bulunmasi ile yillik
marmelat tiiketim miktar1 arasinda %1 Onem
diizeyinde istatistiksel acidan anlamli giicli bir iligki
vardir. Bagimlilik katsayisi 0.38 olarak
hesaplanmigtir.

1 ve 2 kisinin ¢aligtig1 ailelerde kisi bagina yillik
marmelat tiiketimi en fazla 2.5 kg ve asagis1 (%35.56
ve %42.62) iken, bu deger 3 ve daha fazla kisinin
calistig1 ailelerde ise 2.6 - 4.9 kg (%46.15) arasidir.
Ailede calisan birey sayist ile kisi basina yillik
kusburnu marmelat tiikketim miktar1 arasinda
istatistiksel ac¢idan anlamli herhangi bir iligki
bulunamamagtir.

Kisi basina yillik marmelat tiiketiminin; en
diisiik aylik gelire (1000 TL ve daha diisiik) sahip
ailelerde %35.90 ile 2.5 kg ve az, bir {ist aylik gelire
(1001 - 1750 TL arasz) sahip ailelerde %40.82 ile 5 kg
ve iizeri, daha st aylik gelire (1751 - 2500 TL arasi)
sahip ailelerde %44.19 ile 2.6 - 4.9 kg arasi, en iist
gelire (2501 TL ve daha fazla) sahip ailelerde ise
%48.49 ile 2.5 kg ve asagi oldugu tespit edilmistir.
Yapilan analiz sonucu, ailelerin aylik gelirleri ile
marmelat tiikketim miktarlar1 arasinda bir iligki
saptanamamistir.

Yillik kisi bagina en fazla marmelat tiiketimi,
aylik gida i¢in 300 TL ve asag1 harcayan ailelerde 2.5
kg ve agagi (%36.36) iken, bu deger 301 - 600 TL aras1
harcayan ailelerde 2.6 - 4.9 kg arasi (%37.31) ve 600
TL ve yukarist harcayan ailelerde ise 2.5 kg ve asagisi
(%43.39) durumundadir. Ailelerin aylik gida harcama
degerleri ile kisi basina yillik marmelat tiiketim
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miktarlar1 arasinda istatistiksel ac¢idan anlamli
herhangi bir iligki tespit edilememistir.

Koy ile baglantist olan aileler kisi basina yillik
en fazla 2.6- 4.9 kg aras1 (%37.31), baglantis1 olmayan
aileler ise en fazla 2.5 kg ve asag1 (%39.17) marmelat
tilkketmektedirler. Ailelerin kdy ile baglantilarinin olup
olmamasi ile kisi basma yillik marmelat tiiketim
miktarlar1 arasinda istatistiksel agidan anlamli bir
iliski yoktur.

3.2.2. incelenen Ailelerin Kusburnu Meyve
Suyu Tiiketim Durumu

Ankete katilan ailelerin %6.62'sinin ve
kusburnu tiiketen ailelerin ise %10.06'sinin (18 aile)
kusburnu meyve suyunu tiikettigi saptanmistir. Aylik
meyve suyu tiikketiminin; aile basma 2.64 1t ve kisi
basina 0.68 1t oldugu hesaplanmustir. ilde daha 6nce
yapilan arastirmada, ailelerin %5.49'unun kusburnu
meyve suyunu tiikettikleri ve aile bagma tiiketim
miktarinin ise 0.15 It/ay oldugu saptanmistir
(Gergekgioglu ve Batu, 2001). Bu sonuglar, Tokat
ilindeki ailelerin her gegen yil kusburnu meyve
suyunu daha dazla tiikettiklerini gostermektedir.

Meyve suyunun tiketim nedenleri olarak;
ailelerin %77.78'1 ozellikle C vitamini agisindan
zengin, %44.44' lezzetli ve %16.67'si ise besleyici
olmasini belirtmislerdir.

Ailelerin tamami, sanayide liretilmis (ambalajli)
meyve suyunu satin almak suretiyle tilketmektedirler.
Ailelerin meyve suyunu satin alma nedenleri; %33.33
ile sanayide iiretilmis bir iiriiniin hijyen a¢isindan daha
uygun olmasi, %27.78 ile kendisinin yapmay1
bilmemesi, %16.67 ile kendisinin yapmasi igin
zamaninin olmamasi, %16.67 ile alisgkanlik-damak
tadi, %11.11 ile hazirlamak/yapmak i¢in uygun
cevresel imkaninin bulunmamasi, %11.11 ile bu tiir
islerden hoslanmamasi ve %5.56 ile de bu sekilde
iretilmis {riiniin daha ucuz olmasi1 olarak
belirtilmistir.

Meyve suyunun daha ¢ok market (%83.33)
olmakla birlikte {iretici firma bayilerinden de
(%27.78) satin alindigt belirlenmistir. Ailelerin
%88.89'u tetrapak kutularda (200 ve/veya 1000 ml)
meyve suyunu satin alip tiiketirken, bir kismi da
(%16.67) cam sigelerdeki (250 ml) meyve suyunu
tercih etmektedir.

Ailelerin meyve suyunu; %27.78 ile ayda bir,
%27.78 ile iki haftada bir, %22.22 ile haftada bir ve
%22.22 ile de haftada birden fazla olmak {izere
birbirine yakin siklikla tiikettikleri belirlenmistir.

Meyve suyu, ailelerin ¢ogunlugu (%72.22)
tarafindan giiniin herhangi bir zamaninda tiiketilirken,
az da olsa sadece sabah (%]11.11), sadece aksam
(%11.11) ve sadece 6gle (%5.56) vaktinde tiikketenler
de s6z konusudur.

Meyve suyunun en fazla tiiketildigi mevsimin
kis (%50.00) oldugu, bununla birlikte yaz (%33.33) ve
sonbaharda da (%16.67) tercih edildigi ifade
edilmistir.



3.2.3. incelenen Ailelerin Kusburnu Cay1
Tiiketim Durumu

Kusburnu meyvesinin kurutularak yada taze
olarak cay1 yapilmakla birlikte, son yillarda piyasada
posetlenmis hazir kusburnu ¢aylart da bulunmaktadir.
Kusburnu tek bagina kullanilabildigi gibi diger
bitkisel ¢ay karisimlart iginde de yer almaktadir.
Kusburnu meyveleri biitiin halde, kurutulmus,
parg¢alanmis ya da ogiitiilmiis olarak kullanilabilir
(Yildiz ve Nergiz, 1996).

Anket yapilan ailelerin %18.01'i, kusburnu
tiikketen ailelerin ise %27.37's1 (49 aile) kusburnu gay1
tikettigi belirlenmistir. Aylik kusburnu g¢ay1
tiikketiminin; aile bagina 0.17 kg ve kisi bagina 0.04 kg
oldugu hesaplanmustir.

Kisilerin kusburnu ¢ay1 tiikketme nedenleri;
%67.35 ile kusburnunun ozellikle C vitamini
acisindan zengin olmasi ve %53.06 ile lezzetli olmasi
olarak ifade edilmistir. Kusburnu gayinda kafein
olmamasindan dolay1 uykusuzluga yol agmamakta, bu
cayin igilmesinin stres atma ve sindirime yardimct
olma gibi faydalarmin da oldugu belirtilmektedir
(Wolff, 1987).

Kusburnu cayini; ailelerin  %69.39'u  hazir
(ambalajl1) poset cay olarak satin almakta, %22.45'i
kusburnunu taze alip/toplayip ¢ayr kendisi
hazirlamakta, %4.08'1 tamamini tanidik kisilerden
satin almakta, %?2.04'ii ¢ogunlukla kendisi
hazirlamakla birlikte bir kismumi satin  almakta,
%2.04'i ise ¢ogunlukla satin almakla birlikte bir
kismini kendisi hazirlamaktadir.

Bazi kisilerin kusburnu caylarini kendilerinin
hazirlamalarinin nedenleri; daha ucuza mal olmasi
(%84.62), daha saglikli oldugunu diisiinmesi
(%61.54), hazir poset caylarda katki maddesinin
olduguna inanmasi (%53.85), kendi meyvesini
degerlendirmesi (%30.77) ve damak tadina daha
uygun olmasi (%15.38) olarak belirlenmistir.

Kusburnu cayimmi satin alanlar ise bunun
nedenlerini; %26.32 ile kendisinin hazirlamasi igin
zamaninin olmamasi, %26.32 ile hijyen agisindan
daha uygun olmasi, %23.68 ile hazirlamak i¢in uygun
cevresel imkaninin olmamasi, %23.68 ile aligkanlik-
damak tadi, %13.16 ile daha ucuza mal olmas1 ve
%S5.26 ile kendisinin yapmay1 bilmemesi olarak ifade
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etmislerdir.

Ailelerin ¢ogunlugu (%71.42) kusburnu gayim
ambalajli (poset ¢ay), bir kismi (%14.29) kurutulmus
veya taze olarak satin almakla birlikte bir kismi da
(%14.29) ambalajli + agikta almay1 tercih etmislerdir.

Kusburnu caymin temin yeri incelendiginde;
ailelerin %67.35'i marketlerden hazir (poset cay),
%24.49'u aktarlardan hazir, %6.12'si yerel
pazarlardan taze meyve, %4.08'i iretici firma
bayilerinden, %2.04'ii toptanct halinden taze meyve
olarak, %?2.04'i tanidiklardan satin alirken, %24.49'u
ise dogadan kendisi toplamaktadir.

Kusburnu c¢ay1 satin alinirken tercih edilen
ambalaj tiirli; %73.47 ile karton kutu/poset, %8.16 ile
cam kavanoz, %6.12 ile plastik poset, %4.08 ile
plastik kap ve %2.04 ile teneke kutu olarak
saptanmistir.

Aileler tarafindan tercih edilen ambalajin
agirhigl; %53.06 ile 2 gr (poset cay), %28.58 ile 0.5
kg'dan diisiik, %10.20ile 0.5-1 kg arasi ve %8.16ile 1-
2 kg arasidir.

Kusburnu c¢ay1 ailelerin ¢ogunlugu (%63.26)
tarafindan haftada birden fazla tiiketilirken, iki haftada
bir (%16.33), haftada bir (%14.29), her giin (%4.08)
ve aydabirkez (%2.04) tiikketim de s6z konusudur.

Aileler tarafindan kusburnu ¢ay1; en fazla giiniin
herhangi bir vaktinde (%48.99) olmak tizere aksam
(%34.69), sabah (%8.16) ve oglende (%8.16) de
tilketilmektedir.

Kusburnu cayi aileler tarafindan en fazla kisin
(%97.96) olmak {tizere bir miktar da sonbaharda
(%2.04) tiiketilmektedir.

3.2.4. Kusburnu Uriinleri Tiiketmede Etkili
Olan Faktorler

Incelenen ailelerin kusburnu {iriinlerini
tilketmelerinde etkili olan faktorlerin 6nem diizeyleri
ve degerlerin standart sapmalar1 (parantez igerisinde)
Cizelge 3'te verilmistir.

Elde edilen bulgulara gore;

- Uriiniin  Fiyati; kusburnu marmeladi ve
meyve suyu satin almada etkisi belirsiz iken, kugburnu
cayinda onemli durumdadir. Bu beklenen bir
durumdur. Ciinkii piyasada satilan degisik firmalara
ait marmelat ve meyve sularinin fiyatlar1 birbirine

Cizelge 3. Kusburnu Uriinleri Tiiketmede Etkili Olan Faktdrlerin Onem Diizeyi*

FAKTORLER Marmelat Meyve Suyu Cay
Uriiniin Fiyati 2.91 (1.25) 2.83(1.42) 3.49 (1.19)
Ureten Firma Ad1/ Markasi 3.71 (1.18) 3.89 (0.96) 3.65 (0.98)
Uriiniin Ambalajli Olmas1 3.55(1.18) 4.33(0.77) 3.66 (1.02)
Uriiniin Agirhig 2.91(0.99) 3.17 (1.25) 3.05(0.99)
Uriiniin Kolay Temin Edilebilmesi 3.44 (0.90) 3.28 (0.96) 3.31(0.99)
Aliskanlik / Damak Tad1 3.58 (1.11) 3.17 (1.34) 3.18 (1.20)
Hijyenik (Saglik A¢isindan Giivenebilme) Olmast 4.28 (0.97) 4.78 (0.43) 3.92 (1.09)
Uretim ve Son Kullanma Tarihi 4.19 (1.02) 4.50 (0.79) 3.93 (1.07)
Uriiniin Rengi 3.91 (0.85) 4.06 (0.90) 3.39(0.91)
Uriiniin Kivam1 4.06 (0.82) 4.00 (0.79) ---
Uriiniin Ev Yapimi Olmasi 3.77 (1.22) 2.44 (1.31) 3.11 (1.11)

*] = Cok Onemsiz, 2 = Onemsiz, 3 = Belirsiz, 4 = Onemli, 5 = Cok Onemli
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yakin iken, ¢ay fiyatlar1 arasinda ¢ok biiyiik
farkliliklar bulunmaktadir. Bu da tiiketicilerin
ozellikle kusburnu c¢ay1 almalarinda fiyat:
Onemsemelerini ortaya ¢ikarmaktadir.

- Ureten Firma Adi / Markas: ile Uriiniin
Ambalajli Olmasi; her ig iriinlin tiiketilmesinde de
onemli bir faktér durumundadir. Bu sonug
gostermektedir ki, tiketiciler kusburnu iriinlerini
satin alirken iretici firma ya da markayi ve {irliniin
ambalajli olmasini O6nemsemektedirler. Bu durum
tiketicilerin giivenilir gida tiiketme istegi ve
egilimiyle iligkilendirilebilir.

- Uriiniin Agwhg ile Uriiniin Kolay Temin
Edilebilmesi; her ig¢ iiriiniin de tiiketimindeki etkisi
belirsiz faktor durumundadir. Kusburnu {iriinleri farkli
agirliklarda tiiketicilere sunulmaktadir. Tiketici
istegine uygun agirliktaki {riinii istedigi yerde
kolaylikla bulabilmektedir. Tiiketici 6nem verdigi
kriterlere gore (fiyat, firma adi1 ya da marka, ambalaj)
iirtin tercihini yapmakta, hangi agirlikta iiriin alacag
konusu kararinda herhangi bir etki yapmamaktadir.
Mevcut alternatiflerden birini, tercih etmektedir.

- Aliskanlik / Damak Tadi; marmelat
titketiminde 6nemli bir faktor iken, meyve suyu ve ¢ay
tiketiminde ise bu faktoriin etkisi belirsizdir.
Tiiketiciler i¢in oOzellikle marmelat tiiketiminde
damak tad1 ve/veya aligkanlik fiyattan daha belirleyici
olmakta, daha ¢ok bu kritere bagli olarak bazi
firmalarin ya da tanidik kisilerin yaptig1 tiriinler tercih
edilmektedir. Meyve suyu ve ¢ay tliketiminde damak
tadi ya da aligkanligin belirsiz olmasi, alternatif
irtinler arasinda bu konuda onemli farliliklar
goriilmiiyor olmasindan kaynaklanabilir.

- Uriiniin Hijyenik Olmasi; marmelat ve cay
tilketiminde belirsiz, meyve suyu tiiketiminde ise
onemli bir faktordiir. Marmelat ve ¢ayin taze meyve
satin almarak hazirlanabilmesi yaninda, piyasadan
acikta (ambalajsiz) satin alinabilmeleri nedeniyle, bu
iriinlerin alternatifleri arasinda hijyen agisindan
onemli farkliliklar ortaya ¢ikmaktadir. Buna karsin
tiim kugburnu meyve sulari sanayide tiretilip ambalajli
olarak satilmakta, bu nedenle hijyenik ac¢idan
alternatifler arasinda 6nemli bir farklilik olmadig:
diisiiniilmekte, meyve suyu iireten firmalar arasinda
hijyen farki olsa bile bu durum tiiketicinin bilgisi
disinda kalmaktadir. Bu nedenle tiiketicilerin meyve
suyu tercihinde hijyen faktoriinii 6nemsiz bulmalart
olagan bir durum olarak nitelenebilir.

- Uretim ve Son Kullanma Tarihi; marmelat ve
cay tiiketiminde 6nemli, meyve suyu tiikketiminde ise
¢cok oOnemlidir. Bu faktdrlerin onemli gdriilmesi,
tiikketicilerin {iriin satin almada bilingli davrandiklarini
gosteren olumlu bir durumdur.

- Uriiniin Rengi; marmelat ve meyve suyu
acgisindan 6nemli, ¢ay agisindan ise belirsiz bir faktor
niteligindedir. Tiketiciler, O6zellikle marmelat ve
meyve suyu tiiketmede {iriiniin renginin koyu olmasini
tercih etmektedirler. Anket sonuglar1 bu durumu
destekleyici niteliktedir. Kugburnu ¢ayi ise gerek agik
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(taze veya kurutulmus meyve) ve gerekse hazir poset
cay olarak farkli sekillerde satildigindan dolayi,
tilketicilerin iiriin rengi ac¢isindan net bir tavir
gostermedikleri belirlenmistir.

- Uriiniin Kivami; marmelat ve meyve suyu
tiketiminde Onemli bir faktdrdiir. Bu durum,
tiikketicilerin marmelat ve meyve suyu tiikketmede,
irliniin rengine oldugu gibi, kivamma da Onem
verdiklerini, tercihlerini buna gore yaptiklarin
gostermektedir.

- Uriiniin Ev Yapum Olmasi; meyve suyu
tiketiminde Onemsiz, ¢ay tiiketiminde belirsiz ve
marmelat tiiketiminde ise Onemlidir. Ev yapimm
marmelat, yilin belirli donemlerinde gerek yerel
pazarlardan ve gerekse tanidiklardan satin
alinabilmektedir. Bazi1 tiiketicilerin, bu sekilde
hazirlanmis olan marmeladin igerisinde katki
maddelerinin olmadigina ve bu nedenle saglikli
olduguna inanmalari, fiyatini daha uygun bulmalari
gibi nedenlerden dolayi tercih ettikleri bilinmektedir.
Bu da baz tiiketicilerin ev yapimi marmeladi tercih
etmelerini destekleyici niteliktedir. Meyve suyu
iiretiminde ise ev yapimi s6z konusu degildir. Cayda
ise bu durumun 6nemli olup olmadig1 belirsizdir.

4.SONUC VE ONERILER

Tiirkiye geneli itibariyle, kusburnunun 6zellikle
tiiketimi tizerine yapilmig olan ¢alisma yok denecek
kadar azdir. Yapilan arastirma, ilde kusburnu
tiketimine yonelik olarak genis capli yapilmis ilk
¢alismadir. Bu agidan 6nemlidir.

Arastirma bulgularina gdre, kusburnu
tirlinlerinin tiiketiminde ©6nemli artislarin oldugu
belirlenmistir. Bunda o&zellikle ilde kusburnu
marmeladi ve meyve suyunu ireten biiyiik 6lgekli
tesislerin olmasi 6nemli bir etkendir. Kusburnu
iiriinlerinin tiiketiminde tiiketici tercihlerinin ortaya
konuldugu arastirma sonuglari, bélgede iiretim yapan
sanayi isletmelerine de Onemli faydalar
saglayabilecektir.

Tokat ilinde kusburnu {irtinleri olarak 6zellikle
marmelat tiiketiminin iyi seviyede oldugu ifade
edilebilir. Marmelat, bir yandan ilde bulunan
fabrikalar ve imalathanelerde iiretilirken, diger
yandan evlerde de tiretilebilmektedir. Bu baglamda,
yilin belli donemlerinde yerel pazarlarda ¢ok da
hijyenik olmayan kosullarda marmelat satiginin
yapildig1 goriilmektedir. Fiyatinin uygunlugu, rengi,
kivami, ev yapimi olmasi gibi nedenlerle bircok
ailenin bu sekilde iiretilen ve satilan {iriinleri tercih
ettigi bilinmektedir. Bu nedenle hijyene daha fazla
onem verilmelidir.

Bununla birlikte kusburnu iiriinlerinin (6zellikle
marmeladin iilkenin diger yorelerinde de daha fazla
tiiketilmesi) tiiketimini artirict ¢aligmalara da agirlik
verilmelidir.
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